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CUVANT INAINTE

Cercetarea ,,Masculinitatea azi. Cercetare privind atitudinile barbatilor tineri.”
si-a propus sa exploreze modificarile aparute in perceptiile si opiniile acestui
grup demografic, ca urmare a evolutiilor rapide din societate, impulsionate de
dezvoltarea noilor tehnologii.

Analize similare din alte tari tind catre concluzia ca impactul socializarii online
asupra tinerilor si, cu precadere, asupra barbatilor tineri este unul major.
Schimbarea stilului de viata conduce la modificarea valorilor si atitudinilor, de
multe ori cu imbratisarea unor ideologii radicale. De aici apare pericolul
generalizarii unei forme de extremism violent, care sa saboteze fundamentele
democratiei liberale. In Romania, studii recente atrag atentia asupra cresterii
radicalizarii si violentei, deocamdata preponderent in mediul online. Este
necesar sa intelegem fenomenul, pentru a putea actiona cu masuri de
preventie, inainte ca fenomenul sa escaladeze.

Cercetarea din Roménia a fost realizatd, in parteneriat, de catre Centrul
pentru Inovare Publica, Centrul FILIA si Facultatea de Stiinte Politice a
Universitatii din Bucuresti. Echipa de cercetare a fost alcatuita din lonela
Baluta (UB), Andreea Rusu (FILIA), Claudiu Tufis (UB) si Ovidiu Voicu (ACIP). La
realizarea unor interviuri semi-structurate au participat Lucian Burci si Radu
Tidva. La proiectarea cercetarii au contribuit cu sugestii valoroase Oana
Baluta si Vlad Viski.

Multumim echipei de voluntare si voluntari care au realizat transcripturile
interviurilor: Adela Alexandru, Anca Badea, Valentina Baltateanu, Emilia Ciolan,
Maria Crismaru, lonut Ditu, Madalina Duminica, Theodora Dumitrica, Andreea
Grosculeac, Anamaria lonita, Constantina Paduraru, Cristina Praz, Ana Rusu
Edeltraut Stanasel, Andrada Tudose. Multumiri si voluntarelor si voluntarilor
care au tradus cercetarea in engleza: Claud Bozga, Monica Lascu, Camelia
Sandoi.




Cercetarea s-a bazat pe serviciile de culegere de date de sondaj si recrutare
de participanti pentru interviuri oferite cu profesionalism de lpsos Romania.
Proiectul de cercetare a fost posibil ca urmare a sustinerii financiare
generoase din partea Open Society Foundations.

Toate opiniile exprimate in raportul de cercetare apartin autorilor, membri ai
echipei de cercetare, si nu angajeaza responsabilitatea finantatorului.




INTRODUCERE

lonela Baluta

De ce o cercetare despre barbati tineri?

Studierea valorilor, comportamentelor si reprezentarilor barbatilor, a felului in
care ei percep si performeaza masculinitatea, rolurile si identitatile de gen
este importanta atat pentru spatiul academic, cat si pentru politicile publice.

Din punct de vedere academic, conceptul de masculinitate hegemonica,
dezvoltat de RW. Connell in anii 1980, a deschis un camp de cercetare a
modului in care normele de gen dominante impun, prin procesul de
socializare, comportamente si caracteristici obligatorii pentru un barbat
»adevirat”. In ultimii ani, conceptul de ,Man Box”, definit drept ,un set de
idealuri si credinte culturale normative care actioneaza pentru a presa barbatii
s3 se comporte in anumite moduri” (Doyle & Hammersley 2022: 5), a fost
folosit intr-o serie de cercetari cantitative care au analizat in ce masura
aceste idei si credinte dominante despre masculinitate sunt interiorizate si
acceptate de barbati. Pe scurt, aceastda masculinitate hegemonica
valorizeazd si impune (prin procesul de socializare) valorile si
comportamentele masculine apreciate si validate la nivel social, jucand astfel
un rol central in constructia identitara a adolescentilor si barbatilor: forta fizica
si agresivitate, curaj si respingerea oricarei forme de slabiciune (inclusiv
recunoasterea unor probleme emotionale sau psihologice), rolul dominant in
relatiile cu femeile (care se traduce prin a fi seful familiei dar si prin a controla
partenera), obligatia de a asigura existenta cuplului/familiei (de unde
importanta banilor, dar si legitimarea unor forme de violentda economica
asupra partenerelor), virilitate (masurata prin performantele sexuale dar si prin
promovarea unor reguli diferite in ceea ce priveste sexualitatea barbatilor si a
femeilor) etc.

Rezultatele aratd ca adolescentii si barbatii care adera la valorile si credintele
masculinitatii hegemonice accepta mult mai usor comportamentele agresive
(de la bullying la violentd fizicd si sexuald), resping egalitatea de gen,
drepturile femeilor (dreptul la avort), feminismul dar si alte tipuri de
masculinitati (barbatii cu valori egalitare, barbatii care sustin feminismul,
barbatii din comunitatea LGBTQI+, dar si barbati rasializati etc.).




Masculinitatea hegemonicad incurajeazd si contribuie la (re)producerea
violentelor impotriva femeilor si a atitudinilor homofobe si transfobe (adesea
asociate si cu alte comportamente discriminatorii precum rasismul) care
genereaza nu doar excludere si discriminare, ci pot duce la violente impotriva
persoanelor care fac parte sau se presupune ca fac parte din aceste grupuri.
Tn acelasi timp, trebuie subliniat c& acesti adolescenti si barbati sunt mult mai
predispusi sa isi asume riscuri care le pot pune si lor in pericol viata (fumat,
consum excesiv de alcool, consum de droguri, excesul de viteza etc.). De
asemenea, pentru a nu parea “slabi” au mai putini prieteni, nu cer ajutor atunci
cand se confrunta cu probleme, apeleazad mult mai putin la terapie, dar si la
doctor. La nivel global, rata sinuciderii este de doua ori mai mare inh cazul
barbatilor, comparativ cu femeile (https://www.iasp.info/wspd/references/).
La nivelul UE, in 2021 barbatii au reprezentat 78.6% din cazurile de sinucideri
(https://ec.europa.eu/eurostat/web/products-eurostat-news/w/edn-
20240909-1).

La toate aceste aspecte se adauga doua tendinte ingrijoratoare, subliniate in
cercetirile recente. In primul rand, se observa o apropiere discursiva, dar
uneori si de actiune, intre diversele retele masculiniste din manosfera si
retelele extremiste si neo-fasciste. Misoginismul si discursul anti-feminist,
legat de o presupusa crizd a masculinitatii, sunt principalele teme care
conecteazd cele dou3 spatii si duc la o consolidare reciproci. in al doilea
rand, se observa tendinta de a avea procente mai ridicate in randul tinerilor
barbati (in jurul varstei de 20 de ani) care impartasesc valorile si ideile cele
mai radicale din aceasta “cutie a masculinitatii”. Acest lucru se explica prin
expunerea mult mai mare la retelele sociale, care reprezinta terenul favorit de
exprimare atat pentru grupurile masculiniste (multe dintre ele functionand
exclusiv online), cat si pentru cele extremiste si neo-fasciste sau, in cazul
romanesc, nheo-legionare.

Avand in vedere aceste tendinte, studiul reprezentarilor, valorilor si
comportamentelor barbatilor tineri este esential pentru o serie intreaga de
politici publice, care ar trebui sa integreze acest tip de date si informatii, de la
politicile de egalitate de gen si combaterea violentei impotriva femeilor pana
la politicile de combatere a extremismului, fascismului si de promovare a
valorilor democratice.




Explorarea temei in Romania

In Romania nu existd date si analize despre reprezentirile, valorile si
comportamentele barbatilor tineri in ceea ce priveste rolurile de gen si
masculinitatea hegemonica. Studiul nostru se incadreaza in categoria mai
larga a studiilor despre tineri (a se vedea si Marginean 1996, Badescu et al.
2010, Badescu, Sandu, Angi & Greab 2019, Badescu, Umbres, Voicu & Tufis
2024 sau Mihai, Shehu & Stancea 2025). Prin delimitarea precisad atat a
populatiei analizate (barbati tineri, intre 15 si 29 de ani), cat si a principalei
teme de cercetare (roluri de gen si masculinitate) acest proiect deschide o
nou3 linie de cercetare in Romania. In cadrul acestui proiect am realizat prima
cercetare cantitativd cu esantion reprezentativ national pentru populatia
analizata, precum si o cercetare calitativa exploratorie prin interviuri semi-
structurate cu 30 de respondenti din Bucuresti.

Ne-am propus sa exploram in primul rand nivelul de acceptare si interiorizare
a modelului masculin traditional si patriarhal. Apoi, tocmai pentru ca a fost
prima cercetare pe aceasta categorie de populatie, dar si pentru ca am vrut
sa masuram si corelarea dintre masculinitatea hegemonica si valorile si
pozitionarile politice/ideologice ale respondentilor, am introdus sectiuni
despre opiniile lor privind participarea civica, democratie si optiunile de vot de
la alegerile prezidentiale. in plus, pe langd sectiunea cu date socio-
demografice, am introdus si sectiuni care se uita la sursele de informare,
comportamentul online, tipul de platforme frecventate si persoanele care i
influenteaza.




, 1he Man Box”

Man Box este un concept folosit de catre centrul Equimundo in
cercetari legate de normele si tiparele masculinitatii contemporane si
efectele lor asupra vietii barbatilor, dar si asupra societatii. Man Box
defineste nucleul tiparului rigid construit cultural si social, despre un
ideal masculin transmis si impus barbatilor. Acest tipar al masculinitatii
hegemonice include sapte dimensiuni: auto-suficienta ; a actiona dur;
atractivitatea fizica; aderarea la roluri rigide de gen;
heterosexualitatea; performantele sexuale; folosirea agresivitatii
pentru rezolvarea conflictelor”
(https://www.equimundo.org/resources/man-box/)

Manosfera

Manosfera este o retea de comunitati online (site-uri, forumuri,
influenceri) care promoveaza diferite forme de discurs despre
“adevarata masculinitate”, promovand relati si roluri de gen
traditionale si ideea ca barbatii trebuie sa isi pastreze sau sa
recupereze rolul dominant. Desi este un spatiu eterogen, majoritatea
continuturilor sunt antifeministe, construiesc ,criza masculinitatii”
drept cauza tuturor problemelor barbatilor si promit retete de succes
pentru a deveni un barbat adevarat. Aceste discursuri simplifica
transformarile sociale complexe si le transforma in opozitii binare,
creadnd senzatia de coerenta si control. Valorile anti-liberale si anti-
egalitate, promovarea agresivitatii si a ostilitati fata de femei,
persoanele LGBTQI+ si alte categorii sociale, conecteaza manosfera
la grupurile, actorii si partidele politice de extrema dreapta.



https://www.equimundo.org/resources/man-box/

CONTEXT

lonela Baluta, Andreea Rusu

Masculinitate, roluri sociale si comportamente
politice - cateva repere teoretice

Proiectarea acestei cercetari (conceperea chestionarului, a grilei de interviu)
si interpretarea rezultatelor pornesc de la conceptualizarea masculinitatii
hegemonice in raport cu ordinea de gen si de la cercetarile din ultimii ani
despre "Man box” si constructia masculinitatii, cu accent pe barbatii tineri.

Ordinea de gen si masculinitatea hegemonica

Conceptul de masculinitate hegemonica a fost folosit de RW. Connell,
pornind de la teoriile schimbarii sociale si de la conceptul gramscian de
hegemonie, inteles nu doar ca dominatie si control, ci si ca strategie de
schimbare structuralad. Astfel, in 1987, Connell arata ca la nivel macro-social
exista o versiune structuralda dominanta a masculinitatii, pe care o numeste
masculinitate hegemonica, si care este ,,construita in raport cu diferite tipuri
subordonate de masculinitate precum si in raport cu femeile. Interactiunea
dintre diversele forme de masculinitate reprezinta o parte importanta din felul
in care functioneaza ordinea sociala patriarhald” (Connell 1987: 183). Aceast3
conceptualizare subliniazd ci avem de-a face cu ceva mult mai mult (si
structural) decét rolul masculin de gen si ca principala mizd este una de
putere: reproducerea ordinii patriarhale heteronormative, dar si a ierarhiilor de
clasa, rasa, etnie. Masculinitatea hegemonica din societatile occidentale este
construita in relatie cu heteronormativitatea si cu institutia casatoriei, iar
homosexualitatea este una dintre formele de masculinitate dominata si
marginalizata. Aceasta conceptualizare nu trebuie inteleasa sau folosita intr-o
cheie esentializantd (sau esentializatd) si cu atdt mai putin binara. Exista
dinamici si variatii in functie de contextele istorice, culturale, sociale si
politice, iar interactiunea intre modelele de masculinitate alternativa si
modelele de feminitate trebuie atent contextualizata si analizata in raport cu
sistemele sociale, politice si economice specifice.




Teoretizarea masculinitatii hegemonice trebuie plasata in interiorul analizei pe
care o face Connell cu privire la relatiile si rolurile de gen si mai ales pusa in
raport cu cele doua concepte pe care le propune pentru a intelege
dimensiunea sociala, structurala, dar si mizele de putere ale constructiei
genului: gender regime (regimuri de gen) si gender order (ordine de gen). Nu
ne propunem aici s& facem o discutie despre literatura foarte bogata (si nu
lipsitd de controverse) privind definitia genului (vezi de exemplu |. Baluta
2024). Dar este important s& subliniem cd genul nu este un atribut al
persoanelor, ci un sistem de clasificare bazat pe diferente percepute si
construite social, traversate de interese de putere (politica, economica). Fara
indoiala ca la nivel micro-social exista o pluralitate de practici, valori, norme si
comportamente, dar in orice societate existd modele si norme dominante
care actioneaz3 intr-o logicd hegemonici. In societatile occidentale actuale,
ordinea de gen ramane binara si heteronormativa si se intrepatrunde cu alte
sisteme de dominatie: de clasa, rasa, etnie etc.

Miscarile anti-gen, ideologiile politice iliberale si reintarirea
ordinii traditionale de gen

Desi inca din anii 1970-1980 au avut loc transformari importante, atat la nivel
legislativ si de politici publice, cat si la nivel de practici si interactiuni sociale,
care pareau sa sugereze o transformare a ordinii de gen, in ultimele doua
decenii tendintele anti-democratice si autocratice sunt tot mai vizibile.
Conservatorismul social (inclusiv ordinea patriarhald de gen), nationalismul cu
nuante sovine si iliberalismul sunt elemente care apar deopotriva in retorica
din campaniile anti-gen si la miscarile si partidele populiste radicale si de
extrema dreaptd (Cinpoes & Norocel 2020; Kuhar & Paternotte 2017).
Campaniile anti-gen, partidele extremiste (care au adesea pozitii neo-fasciste,
neo-legionare) si o serie de actori reactionari (biserici, miscari religioase,
mass media radicald/extremistd etc.) au elaborat o adevaratd constructie
fantasmatica in jurul genului (cu variantele “ideologia de gen”, “identitate de
gen”, “teoria de gen”), care reuneste amenintari reale si/sau imaginare si le
transforma in frici identitare pentru a crea panicad morala (Butler 2024, Corréa,
Paternotte & House 2023; Graff & Korolczuk 2021).

Unul dintre scenariile prezente in multe contexte nationale, adaptat desigur la
realitatile si culorile locale, este ca genul ar fi un proiect colonizator al elitelor
occidentale (sorosiste/de la Bruxelles) care ar dori eliminarea fundamentelor
crestine/ortodoxe ale societatilor actuale, a traditiilor “adevarate” si a
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identitatii nationale (Korolczuk & Graff 2018; Kuhar & Paternotte 2017).
Ideologiile si regimurile politice iliberale (de la populismul radical de dreapta
la dreapta extremistd) folosesc sperietoarea “gen/ideologia de gen” pentru a
promova valori traditional — regresive, religioase, transpuse in politici anti-
democratice: interzicerea sau limitarea dreptului la avort, negarea sau
retragerea drepturilor pentru persoanele din comunitatea LGBTQI+,
respingerea sau retragerea ratificarii Conventiei de la Istanbul, interzicerea
studiilor de gen, respingerea si diabolizarea educatiei sexuale, criticarea
egalitatii de gen, a feminismului si inlocuirea lor cu concepte sau idei precum
protejarea femeilor, protectia familiei si a copiilor (Bogaards & Peté 2022;
Kuhar & Paternotte 2017).

Si in Roménia genul/ideologia de gen au fost folosite, de peste un deceniu
(mai vizibil incepadnd cu Referendumul pentru familie din 2018), pentru a
coagula retele regresive si religioase, ajutdnd la propulsarea partidelor
extremiste pe scena politica mainstream - intrarea in parlament a partidului
AUR 1n 2020 (Baluta O. 2023, Dragolea 2022, Norocel & Baluta 2021, Soare &
Tufis 2021). Analizdnd strategiile discursive din campania electorald din 2024,
Marincea arata ca imaginarul legionar este reactualizat si mobilizat, printre
altele, pornind de la amenintarea pe care valorile liberale si progresismul (din
care fac parte si genul si diversitatea sexuald) le-ar reprezenta pentru
identitatea nationald, ortodoxa, traditionald (Marincea 2025). “Familia
traditionald” devine in multe contexte politice si pentru o gama tot mai larga
de actori politici (nu doar partide extremiste si populiste ci si partide liberale
sau chiar social-democrate, precum in Romania) un simbol al identitatii
nationale autentice, ancestrale si un slogan mobilizator impotriva Occidentului
decadent si al progresismului (wokeism-ului) care ar ruina traditiile si originile
nationale. Desi reperele temporale se pierd intr-un trecut mitizat si imprecis,
definitia familiei traditionale este in mod clar heteronormativa, fondata pe
binarismul (biologic sau biblic, dupa caz): o familie este formatad dintr-un
barbat si o femeie, care au copii si in care rolurile de gen sunt cele
traditionale (Baluta & Tufis 2024). Raportul elaborat de Oana Baluta in cadrul
proiectului YouDare (https://you-dare.eu/) aratd ca existd o legatura
importanta, atat la nivel ideologic cat si strategic, intre campaniile anti-gen si
mobilizarile extremiste.

Partidele si asociatiile radicale si de extrema dreapta folosesc din plin
masculinitatea hegemonica (barbatul alb, viril, puternic, patriot, credincios,
nationalist) atat la nivel retoric (pentru a construi un proiect politic bazat pe
conservatorism social, nationalism sovin si iliberal) cat si la nivel strategic,

1



prin construirea unor asociatii si retele in care sunt chemati/formati barbatii
“adevarati”. De la partidul AUR péana la asociatille neo-legionare si grupurile
de ultrasi din fotbal, cultivarea unei masculinitati in care forta fizica, spiritul de
luptd si de sacrificiu si aptitudinile de conducator (fie si macar la nivelul
familiei) sunt centrale. Tinerii barbati, mai ales din categorii sociale vulnerabile,
sunt atrasi prin discursurile extremei drepte care valorizeaza masculinitatea,
puterea si puritatea nationala (Dolghin & Neagu 2022). Masculinitatea violent3
este prezentd in multe dintre discursurile si practicile asociatiilor neo-
legionare dar si printre grupurile de ultrasi: in ultima vreme cluburile de lupte
intre barbati organizate la Bucuresti, Brasov si Cluj-Napoca -cultiva
hipermasculinitate si confruntarea fizica (Losche 2024).

Masculinitatea hegemonica: de la manosfera la ideologiile
extremiste de dreapta

In ultimele decenii, mai ales odats cu dezvoltarea retelelor de socializare, in
spatiul online s-a construit si consolidat un spatiu/subcultura online definita in
cercetarile care au analizat-o drept manosfera (Ging 2017). Dincolo de
denumirile diverse si de diferentele de idei si comportamente care pot exista
(de exemplu curentul Pick Up Artist se centreaza pe cursuri despre cum si
cuceresti si sa domini femeile, in timp ce ”incels” incita la ura si violenta
impotriva femeilor) manosfera promoveaza >filosofia” Red Pill, prin care
barbatii ar fi eliberati de “ideologia feministd” (Ging 2017). O subcultura
recenta a incelilor se bazeaza pe ”filosofia black-pill”: doar barbatii care au
caracteristici fizice/genetice specifice pot fi competitivi pe piata relatiilor
romantice. Influencerul masculinist Clavicular si tehnicile de ”looksmaxxing”
oglindesc exacerbarea acestei filosofii, propunand inclusiv interventii asupra
corpului (fara nicio baza stiintificd) ce pot afecta sanatatea tinerilor. Acest
spatiu este intr-o continud dinamica, apar noi tendinte si noi subculturi,
precum “men going their own way”, ”alpha male”, ”sigma male”, cu puncte
comune dar si diferente. Constructiile narative care circulda in manosfera
imbraca forme mai mult sau mai putin violente si vulgare, dar toate insista pe
faptul ca in societétile actuale, din cauza feminismului si a progresismului
(wokeism-ului) femeile ar fi la putere, barbatii si-ar fi pierdut si puterea si
identitatea masculina si trebuie sa lupte impotriva corectitudinii politice si
ideologiilor progresiste ca sa-si protejeze propria existenta si sa repuna
barbatii pe locul pe care “trebuie” s3 il ocupe in societate (Marwick & Caplan
2018).
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Analiza spatiului online este esentiala, nu doar pentru ca manosfera practic
aici s-a consolidat, dar si pentru ca folosirea retelelor de socializare si a
instrumentelor de comunicare online este specifica atadt miscarilor
masculiniste cat si celor extremiste (comunicand direct sau implicit si
amplificAndu-se reciproc). Mai mult, ambele tintesc foarte mult adolescentii si
tinerii barbati, pentru a-i atrage cat mai devreme (si a-i face captivi) in
ideologia masculinista si extremista. La fel ca asociatiile/grupurile extremiste,
manosfera se foloseste de grupuri online si influenceri pentru a imprastia
ideea unei crize iminente a masculinitatii, a societatii si a relatillor de gen,
pentru ca apoi sa propuna propriile solutii salvatoare (Duminica 2025).

Pentru spatiul roméanesc, Norocel (2015) aratsd, dintr-o perspectiva
intersectionald, ca identitatea masculinad este centrala pentru proiectul etno-
nationalist romanesc. Masculinitatea hegemonica este construita la
intersectia dintre privilegiu si opresiune, fiind disciplinata prin religie, mass
media si discursuri conservatoare care promoveaza heterosexualitatea,
traditionalismul si apartenenta etnicd drept norme. In acest cadruy,
masculinitatea si nationalismul se intaresc reciproc, iar standardele de
Loarbat adevarat” contribuie la definirea unei identitati nationale exclusive si la
marginalizarea celor perceputi ca ,ceilalti”. In ceea ce priveste manosfera,
prima cercetare de la noi pe aceasta tema exploreaza platformele online
destinate masculinitati (Duminicd 2025). Lucrarea analizeazad 5 site-uri ale
unor grupuri si un site al unui influencer care contin cuvinte-cheie din
“manosfera”, publica si difuzeaza materiale specifice manosferei, propun
cursuri sau tabere pentru barbati pentru a-i invata cum sa fie barbati adevarati:
Calea Barbatului Constient (https://theodorpop.com/); Barbatul Superior
(https://barbatulsuperior.ro/); Arta Seductiei (https://artaseductieiro/); TU,
BARBAT! 2.0 cu CEZAR IONASCU (https://cezarionascu.com/); Dinastia
Barbatilor (https://dinastiabarbatilor.ro/); Masculinist (https://masculinist.ro/).
Sub pretextul crizei masculinitatii, legata si de amenintarea la adresa identitatii
nationale si a ordinii sociale, barbatii sunt chemati sa isi redescopere si sa isi
cultive ”adevarata” masculinitate. Asa cum arata Duminica, “este frecventa si
reiterarea unor structuri binare, impreuna cu glorificarea autoritatii, ierarhiei si
complementaritatii intre sexe, in care barbatul are rolul de lider protector, iar
femeia — cel de sprijin sau inspiratie”. Valorile si comportamentele promovate
au multe elemente comune cu ideologiile neo-legionare si fasciste, de la
referintele la “ordinea fireasca”, bazata pe ierarhii clare si autoritate, la
accentele ultranationaliste si religioase. De altfel, Cezar lonascu a fost unul
dintre influencerii care a facut campanie pentru Calin Georgescu in 2025.
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,» The Man Box”

Tocmai pentru ca s-a observat cresterea acestor ideologii masculiniste dar si
conexiunea lor cu comportamente agresive si ideologiile extremiste, in ultimii
ani au fost realizate in plan international cercetari cantitative care si-au propus
sa inteleaga mai bine valorile, reprezentarile si atitudinile barbatilor tineri.
Alegerea de a studia cu precadere barbatii intre 15 si 29 de ani a fost facuta in
urma unor date care aratau ca acesti barbati erau mai atasati de rolurile
masculine traditionale decat cei mai in varsta. Aceasta tendinta se explica si
prin expunerea mai mare a tinerilor la mediul online, care este populat de
figuri si grupuri in care nu doar ca sunt difuzate teme specifice masculinitatii
hegemonice, dar care tintesc cu precadere adolescentii si tinerii barbati
(Evolving Manhood 2024).

Conceptul de Man Box se refera la normele si credintele culturale despre un
ideal masculin care spune cum trebuie sa fie si sa se comporte un barbat.
Elementele cele mai importante in acest ideal sunt: stoicismul, duritatea/a
actiona cu duritate si curaj, limitarea exprimarii emotiilor, a depasi problemele
fara a cere sprijin, a fi dominant in relatiile cu ceilalti (in primul rand cu femeile)
si la nevoie chiar agresiv, violent, a arata bine fizic (adica puternic, cu muschi).
Aceste norme si credinte sunt transmise si invatate, interiorizate prin
procesele de socializare si prin interactiunile sociale. Cei care adera si
interiorizeaza aceste valori si credinte se situeaza in interiorul Man Box, iar cei
care nu acceptd aceste norme sunt clasificati in afara cutiei (Doyle &
Hammersley 2022: 5). Scala acestei Man Box a fost dezvoltata de Equimundo
(Centre for Masculinities and Social Justice) si contine 17 tipuri de mesaje
(pentru fiecare categorie existd mai multe afirmatii care transpun in afirmatii
categoria respectiva) pornind de la care se face clasificarea induntrul sau in
afara cutiei, in functie de gradul de acceptare a acestor mesaje. Cateva din
afirmatiile folosite in aceasta scala sunt: ”barbatii trebuie sa isi rezolve
problemele singuri”; “barbatii trebuie sa foloseasca violenta daca este
necesar”; ”barbatul este cel care trebuie sa aduca banii in casa, pentru sotie

299, 99

si copii”; ”un barbat nu trebuie sa faca treburile casnice”.

In ultimii ani reteaua Men’s Development Network a realizat cercetari
cantitative sub denumirea Men’s Attitudes Now (MAN) in multe tari: Irlanda,
SUA, UK, Mexic, Jamaica, Caraibe, lordania (Doyle & Hammersley 2022: 3).
Fara a putea rezuma toate aceste studii, redam cateva din rezultatele
acestora. Cercetarea derulata in 2017 in SUA, UK si Mexic subliniaza,
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printre altele: in toate cele trei tari, barbatii care adopta acest model au intr-un
procent mult mai mare cel putin unul dintre indicatorii depresiei si ai ideilor
suicidare; acestia sunt in procente mult mai mari expusi la violente dar si
autorii unor violente (Heilman, Barker & Harrison 2017). Cercetarea pe Irlanda
arata, de exemplu, ca barbatii clasificati in interiorul cutiei au raspuns intr-un
procent mult mai mare ca in caz de depresie nu ar cere ajutorul nimanui; de
asemenea, in procente diferite, isi asuma comportamente riscante mai mult
decét ceilalti (Doyle & Hammersley 2022). Datele pe Australia (The Men’s
Project & Flood 2018) arata, printre altele, ca: gandurile de sinucidere au fost
prezente in procent dublu la barbatii din interiorul cutiei (44% fatd de 22%);
acestia fac comentarii sexuale in spatiul public la adresa unor femei
necunoscute mult mai mult decét ceilalti (46% fatd de 7%); asuma mult mai
des comportamente riscante in trafic (38% fata de 11%).

Pe langa cercetarile prezentate anterior meritd mentionate si studiile
comparative internationale realizate de IPSOS in colaborare cu King’s Global
Institute for Women’s Leadership si The Policy Institute in 2024 (IPSOS 2024)
si 2026 (IPSOS 2026).

Cercetari anterioare din Romania

In 2018, Barometrul de Gen (Griinberg, 2019) arata ca tinerii se aflad mai
degraba in segmentul denumit >comportament parohial”, caracterizat printr-o
perspectiva critica la adresa egalitatii de gen, sustindnd ca ,,s-a discutat prea
mult” despre aceasta si ca este in avantajul exclusiv al femeilor. Totodata,
acest segment se diferentiaza prin sustinerea mai puternica a ideii ca ambii
soti trebuie sa aduca bani in casa, in timp ce activitatile casnice si cresterea
copiilor ar raméne in continuare sarcini exclusiv feminine (cu rate de sustinere
mai mici decéat in cazul altor segmente de véarsta, dar in continuare in
majoritate). In cadrul Barometrului, autoarele subliniazi de mai multe ori ideea
unor ,pozitionari contradictorii” si o ,oscilatie intre valori conservatoare si
moderne” in cadrul acestui segment de varsts. in ceea ce priveste diferenta
pe gen, femeile tinere au mai multa incredere in capacitatea femeilor de a fi
lidere la nivel politic-administrativ, cu 59% dintre ele in dezacord cu afirmatia
”Barbatii sunt mai capabili sd conduca ca femeile”, spre deosebire de 50%
dintre barbatii tineri in acord cu afirmatia. Aceste diferente de gen se observa
pe tot parcursul raportului si subliniazad o discrepanta intre perceptiile si
valorile femeilor si ale barbatilor tineri.
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Barometrul violentei de gen (Balutd & Tufis 2022) aratad ca tinerii accepta
valorile patriarhale in masura mai redusa, cu diferente care variaza, prin
comparatie cu cei de 45 de ani si peste, de la 8% si pana la 19%. Cu toate
acestea, in continuare, majoritatea covarsitoare a tinerilor (75%) sunt de acord
cd “femeile au nevoie de protectia unui barbat”, iar majoritatea (52%)
considera ca “barbatul este capul familiei”. De asemenea, in Grija pentru
Democratie. Interesele politice ale femeilor in 2024 (Mateescu & Tufis 2024),
autorii subliniaza faptul ca “distribuirea rolurilor ih gospodariile din Romania
este traditional-patriarhala”, fara diferente notabile intre grupele de vérsta.
Astfel, in cupluri exista diferente mici, dar semnificative statistic mai degraba
in functie de nivelul de educatie al femeii, varsta femeii nefiind corelata cu
“diferente semnificative in ceea ce priveste distribuirea rolurilor in
gospodarie, femeile tinere adoptand modelul traditional-patriarhal in aceeasi
masura cu cele (mai) varstnice”.

Cercetarea lansata in aprilie 2025 de catre Fundatia Friedrich Ebert, Tinerii din
Romania. Diferente de gen, participare politicad si sustinerea valorilor
democratice (Mihai, Shehu & Stancea 2025), arata c3 exista diferente de gen
semnificative intre tinerii din Romania in ceea ce priveste perceptia asupra
egalitdti de gen si drepturilor minoritatilor LGBTQI+ sau etnice. In cazul
drepturilor femeilor, 42,5% dintre tinere considera ca femeile nu au suficiente
drepturi in Romania, fata de 45,9% dintre tineri care considera ca femeile au
suficiente drepturi. In ceea ce priveste drepturile minoritatilor, in cazul
tinerelor femei peste 40% considera ca nu beneficiaza de suficiente drepturi
(48,7% pentru minoritatile etnice si 42,5% pentru LGBTQI+), fatd de mai putin
de o treime dintre tinerii barbati (28,6% pentru minoritatile etnice si 27,4%
pentru LGBTQI+). Asadar, tinerele femei au o deschidere mai mare si sunt mai
tolerante fata de drepturile minoritatilor si sprijind intr-o mai mare masura
egalitatea de gen.

Majoritatea tinerilor din Romania sustin ca democratia este cea mai buna
forma de guvernare, iar diferentele intre genuri sunt nesemnificative la acest
capitol. Procentul barbatilor tineri care ar sustine dictatura este usor mai
ridicat decéat cel al femeilor tinere (24,7% fatd de 20%), ceea ce indica
diferente de gen in privinta inclinatiei spre autoritarism in randul tinerilor. Daca
doar 20% dintre tinere ar alege dictatura in locul democratiei, in randul
barbatilor acest procent creste usor la 24,7%, sugerand o inclinatie mai mare
spre regimuri autoritare. Aceasta tendinta in crestere se poate observa si in
timp: conform studiului FES din 2019, doar 14% dintre barbati si 7% dintre
femei exprimau o preferinta pentru regimuri autoritare.
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Tendinta autocratica se reflecta si in preferinta pentru un lider puternic care
nu tine cont de parlament sau de alegeri, sustinuta de 37,7% dintre femei si
de 37% dintre barbati (Bddescu, Sandu, Angi & Greab, 2019).

n acelasi timp, o parte dintre tinerii romani sunt dispusi s& renunte la anumite
libertati in schimbul unui nivel de trai mai ridicat, 28,9% dintre femei si 31,8%
dintre barbati fiind de acord cu aceasta idee.
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METODOLOGIE

Claudiu Tufis

Studiul de fata foloseste o metodologie mixta, combindnd o componenta
cantitativa, prin intermediul unui sondaj de opinie publica, si 0 componenta
calitativa, prin intermediul a 30 de interviuri de profunzime.

Sondajul de opinie publica a fost realizat in perioada 28 mai - 19 iunie 2025
de catre Ipsos, la cererea Centrului FILIA si a Centrului pentru Inovare Publica.
Sondajul a fost realizat folosind metoda fata-in-fata, la domiciliul
respondentilor. Populatia tintd a sondajului a fost reprezentata de persoanele
de sex masculin cu varsta cuprinsa intre 15 si 29 de ani.

Selectia localitatilor incluse in esantion s-a realizat folosind stratificare pe
dou3 straturi: regiunile de dezvoltare (8 regiuni) si marimea localitatii (localitati
din mediul rural, urban sub 50.000 de locuitori, urban intre 50.000 si 200.000
de locuitori, urban peste 200.000 de locuitori si Bucuresti). In esantion au fost
incluse 102 localitati, iar marimea realizatda a esantionului a fost de 1.611
respondenti. In stabilirea esantionului la nivel de localitate s-a tinut cont de
populatia dupa domiciliu conform datelor disponibile la Institutul National de
Statistica.

In interiorul localitatilor, gospodariile au fost alese folosind metoda mersului
aleator cu pas statistic. In functie de numarul de interviuri alocate pe
localitate, in fiecare localitate au fost alese aleator puncte de plecare astfel
incat pe fiecare punct de plecare s3 se realizeze intre 5 si 10 interviuri. In
localitatile din mediul rural au fost alese doua puncte de plecare: unul in
centrul localitatii si unul la marginea localitatii.

Tn interiorul gospodariilor selectia respondentilor s-a realizat aleator, din toate
persoanele eligibile din gospodarie (persoane de sex masculin cu vérsta intre
15 si 29 de ani). Interviul s-a desféasurat doar cu persoana selectats aleator,
fara inlocuire. Chestionarul folosit in cercetare a fost realizat de echipa de
cercetare a proiectului, a fost trimis pentru comentarii si sugestii unui grup
restrans de cercetatori cu experienta in tema chestionarului si a fost pretestat
de Ipsos.
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Chestionarele au fost aplicate doar de operatori de interviu de sex masculin,
cu o experienta de minimum trei ani. Toti operatorii de interviu au participat la
O sesiune de instruire privind metoda de esantionare si chestionarul din acest
studiu. Verificarea calitatii datelor s-a realizat prin coordonate GPS,
inregistrari audio (daca a existat acordul respondentilor) si apeluri telefonice.
Durata medie a interviului a fost de aproximativ 20 de minute, variind intre 17 si
38 de minute. Rata de refuz a fost de aproximativ 25%, mai mare in orasele
mari si mai mica in mediul rural.

Cercetarea cantitativa a fost completatd de o cercetare -calitativa
exploratorie, care a avut drept obiectiv intelegerea aprofundata a valorilor si
atitudinilor tinerilor barbati. Ancheta calitativa a fost derulatd prin metoda
interviului semi-structurat in perioada 14 iulie — 14 august 2025 de catre doi
operatori, tineri barbati. Esantionul a fost constituit de catre firma care a
derulat si ancheta prin chestionar si a vizat tineri din Bucuresti, cu
caracteristici socio-demografice diferite: in total au fost realizate si validate
30 de interviuri, cu o durata intre 40 de minute si 2 ore si 10 minute
(majoritatea fiind peste o ora). Interviurile au fost realizate fata-in-fata, au fost
inregistrate cu permisiunea respondentilor si au fost transcrise de o echipa
de voluntare ale Centrului FILIA. Interviurile au fost conduse de doi studenti de
la Facultatea de Stiinte Politice, Universitatea din Bucuresti, care au beneficiat
de doua sesiuni de formare pentru realizarea interviurilor, au participat la
elaborarea grilei de interviu si au realizat cate doua interviuri de proba inainte
de inceperea interviurilor din cercetare. Grila de interviu (Anexa 2) a fost
realizatd pornind de la literatura teoretica si cercetarile internationale
prezentate in sectiunile de mai sus si a fost adaptata in functie de rezultatele
preliminare ale anchetei prin chestionar. Am insistat mai mult pe temele care,
asa cum rezulta din chestionare, au nevoie de cercetari suplimentare. Pentru
acest raport interviurile sunt folosite doar ca o completare si o exemplificare
a rezultatelor anchetei prin chestionar.
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OPINII DESPRE FEMINISM

lonela Baluta

Incepem prezentarea rezultatelor studiului nostru pornind de la una dintre
temele cheie pe care le-am analizat, cea referitoare la opiniile respondentilor
fata de feminism si drepturile femeilor.

Figura 1 Opinii despre feminism (in procente)
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Procentele generale aratd ca putin peste jumatate dintre tinerii barbati din
Romania considera ca femeile inca nu au toate drepturile necesare sau ca
femeile ar fi discriminate mai mult decét barbatii. Aproape jumatate (47%)
considera ca feminismul ar fi responsabil de generarea unui sentiment de
culpabilitate, i-ar face pe barbati sa se simta vinovati pentru problemele din
societate. Un procent mare dintre respondenti (44%) considera si ca femeile
ar avea mai multe drepturi decat barbatii. Aceste raspunsuri indica nu doar
sustinerea limitatd a revendicarilor feministe, cat mai ales interiorizarea

discursului raspandit de grupuri si influenceri masculinisti in manosfera, care
identifica in feminism (si feministe) sursa problemelor barbatilor.
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Vom comenta in cele ce urmeaza corelarea acestor opinii cu diverse
caracteristici socio-demografice ale respondentilor. Vom pune accentul mai
ales pe diferentele care depasesc 10 puncte procentuale, care oglindesc o
influenta mai puternica a uneia dintre caracteristici asupra opiniilor si valorilor
tinerilor barbati.

O variatie importanta la opinia ca femeile au mai multe drepturi decat barbatii
apare in functie de nivelul de studii: cei cu educatie superioara sunt de acord
cu aceasta afirmatie in proportie de doar 20%, in timp ce pentru toate
celelalte categorii (scoald primara, scoalad profesionala si liceu) acceptarea
acestei afirmatii atinge procente de peste 40%, deci este dubla. Si pentru
afirmatia ca feminismul ii face pe barbati sa se simta vinovati decalajul cel mai
mare este intre barbatii cu studii superioare, care sunt de acord in proportie
de 36%, in timp ce dintre respondentii absolventi de gimnaziu procentul
corespunzator este de 59%.

Figura 2 Opinii despre feminism in functie de educatie
(in procente)
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In ceea ce priveste statutul ocupational, urmatoarele diferente atrag atentia.
Barbatii din categoria ”liber profesionisti” sunt cel mai putin de acord ca
feminismul este important: doar 38%, fata de media de 56% si cu un decalaj
de 22% fatd de cei care muncesc cu norma intreagd (60%). Barbatii care
lucreaza ocazional cred, in procentul cel mai mare (65%), ca feminismul i face
pe barbati s& se simta vinovati pentru problemele din societate (fatd de media
de 47%). De data aceasta insa, cei care sunt liber-profesionisti inregistreaza
procentul cel mai mic de acceptare (42%), urmati de cei care lucreaza cu
norma intreaga (45%).

Cei care au un statut economic bun (venituri peste 6000 de lei si cei care
declara ca isi permit sa cumpere tot ce este necesar pentru un nivel de trai
bun) sunt mai putin de acord cu ideea c& femeile au mai multe drepturi (27%
fatd de media de 39%) sau ca feminismul ii face pe barbati sd se simt3
vinovati (33% fatd de 47%, dar in acelasi timp se situeazd sub medie la
afirmatiile privind nevoia de feminism (51% fatd de 56%) si faptul ca femeile
sunt mai discriminate (51% fata de 56%).

In fine, in ceea ce priveste regiunile geografice, respondentii din Bucuresti-
Ilfov sunt mult mai putin de acord cu afirmatia ca femeile au mai multe
drepturi decat barbatii: 21%, fata de media de 39% si fata de respondentii din
Transilvania, care sunt de acord cu acest lucru in proportie de 46%. Un
decalaj mare se observa si la afirmatia ca feminismul ii face pe barbati sa se
simta vinovati de problemele din societate: barbatii din regiunea Bucuresti
Ilfov sunt de acord cu aceasta afirmatie doar in proportie de 32%, media fiind
de 47%, iar acceptarea cea mai mare, de 57%, se inregistreaza in regiunea
Moldova.
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Figura 3 Opinii despre feminism in functie de regiune
(in procente)
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Ce ne spun interviurile?

La intrebarea ce parere ai despre feminism si drepturile femeilor majoritatea
raspunsurilor sunt de tipul ”sunt de acord cu drepturile femeilor, dar...” Cu 3-4
exceptii, care spun ca este nevoie de feminism pentru ca femeile se
confrunta in continuare cu situatii de inegalitate si diverse tipuri de violenta,
restul respondentilor spun ca este bine ca femeile sa aiba aceleasi drepturi
cu barbatii, dar ca, in ziua de azi, in Roméania, feminismul ar fi exagerat, caci
situatia femeilor nu mai este cea de acum 100 de ani. Raspunsurile arata
influenta discursurilor din manosfera, care discrediteaza si deformeaza
revendicarile feministe.

Astfel, un argument prezent in mai multe raspunsuri este faptul ca feministele
ar vrea de fapt sa dobandeasca ele puterea, ca s-a ajuns ca ele sa comande
in cuplu si barbatii sd nu mai poata zice nimic, ca ar vrea sa domine barbatii,
sau chiar sa ii extermine:
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”Mi se pare un lucru bun, dar e exagerat in prostie. Evident
ca e normal sa aiba ca formatie toata chestia asta, dar
despre ce vorbim sunt si cazuri speciale care apar pe net
doar pentru ca sunt exagerate. Dar chestia asta ca ,,n-avem
nevoie de barbati” si asa mi se pare o prostie, o chestie la
misto, facuta pentru view-uri, o nebunie a lor. Nu mi se pare
ok. Dar feminismul la baza, in opinia mea, mi se pare un lucru
bun, la baz&, mi se pare important. (..). Mi se pare c4 e mult
mai ok cum am auzit ca era inainte. Dar nu cred ca sunt
cazuri in Romania exact, cred ca in Vest sau in America, sunt
chestiile astea ca ,n-avem nevoie de barbati, ca Kkill all
men”, chestia asta, mi se par niste prostii.” (R4)

Un alt argument, care vizeaza reafirmarea diferentelor ierarhizante biologice
dintre femei si barbati, se refera la faptul ca femeile nu ar fi in stare sa mearga
la razboi si nici sa faca tot ce face un barbat, care ar avea de fapt mult mai
multe responsabilitati:

“Consider ca, si am intalnit persoane care se considera
foarte feministe, consider ca nu-si dau seama ce vor de fapt
si ca feministele sau feministii sunt feministi pana sunt pusi
in fata faptului implinit. Dacad ar avea aceleasi indatoriri,
responsabilitati si asa mai departe, de a se duce la razboi in
cazul unei situatii conflictuale, in a doua secunda nu mai e
nimeni feminist, a cazut instant.” (R5)

Stereotipul feministelor “frustrate”, ”nebune” este dublat de asocierea
feminismului cu miscarea LGBTQI+, ceea ce duce la respingerea feminismului
actual de catre un respondent care repeta de mai multe ori ca in trecut
feminismul a fost un lucru bun si ca sustine drepturile femeilor:

*Feminismul e un mod general. (...). Cred c& secolul trecut a
fost o idee foarte buna, numai ca, de foarte multe ori,
persoanele confunda feminismul cu adevarat: sé fie egali
barbatii, vor sa fie peste ei din cauza ca ok, inteleg, in istorie
au fost tratate ca si sclave, ca si cum n-ar avea habar de
nimic, fara niciun fel de voce. E o chestie buna, numai ca
multe persoane confunda feminismul cu LGBT-ismul si cu
acel "trend" bdgat impreuna. (...) Este foarte bun, e o chestie
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benefica pentru toatd lumea, in sensul ca de ce sa ai o
problema pentru vot, o opinie, legat de avort, legat de
drepturile ei, sa fie cu altii in casa, cu barbati, cu una, cu alta,
divorturi. Merita tot acest drept. Doar sa nu se confunde
istoria lor, ca au fost ele suprimate, asta nu inteleg, cu
frustrarea, cu nebunia. " (R10)

Raspandirea discursului despre feminismul “radical” din spatiul public, fara
nicio definitie riguroasa a termenilor si fara argumente pertinente, influenteaza
opiniile tinerilor barbati, care ajung sa creada ca feminismul radical este la fel
de rau precum exterminarea romilor sau a evreilor:

“Miscarea feminista, am facut chiar si un proiect la facultate
despre asta, stiu de unde a pornit, din Anglia, (..) a avut la
inceput niste efecte foarte utile pentru societatea
industriald engleza, faptul ca femeile au zis ca vor la
muncéa/razboi. Dar la ajunge de la o idee buna si un trecut
frumos sa faci ce se intampla in zilele noastre mi se pare o
polarizare extrema. Ce este feminismul in zilele noastre mi
se pare echivalentul cu far right wing - cu extrema dreapta
din punct de vedere politic - cu dia care spun sa-i omoram
pe toti romii, sé-i bagam pe evrei la gaz si asa mai departe ...
asta e paralela cu feminismul modern extremist” (R8)

In fine, apare si discursul despre feministele care nu ar mai fi *femei”, iar
feminismul si femeile ar fi cauzele violentelor si crimelor impotriva femeilor:

”Sunt de acord cu ele, sunt de acord cu drepturile femeilor
Si, asa cum am zis si mai devreme, sunt unele femei care nu
prea sunt femei, dar in continuare isi cer drepturile, adica nu
stiu, din comportamentul lor sunt ceva mai dizgratioase, mai
neingrijite, mai... Nu isi fac datoria efectiv, nu neapdrat de
femeie - datoria de a fi un om. Si tu iti ceri niste drepturi. Din
urmatoarea vedere nu ar trebui sa le primesti. Atat timp cat
tu nu dovedesti ca ar trebui sa le meriti. Si nu zic acum doar
de femei, nici daca ar exista masculinism, ar fi acelasi lucru.
De obicei, cred ca chestia asta cu feminismul a dat nastere
de la toate crimele facute de barbati, mai ales scandalul cu
Andrew Tate. Nu zic, este si vina baietilor respectivi sau
barbatilor, cum vrei sa-i numesti, dar cred ca este si vina lor,
pentru ca tu ai cautat sa ai anturaj cu ei. Tu ai creat chestia
asta. Este vina din ambele parti, nu doar unuia.” (R20)
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Toate aceste raspunsuri arata raspandirea discursurilor si atitudinilor anti-
feministe in societate. Intr-un context social in care nu exist3 niciun fel de
educatie pentru egalitate de gen si nici educatie sexuala, dar religia este
disciplind optionald (care functioneazd adesea in regim de disciplini
obligatorie), propagarea, mai ales in spatiul online, a ideilor si atitudinilor anti-
feministe reprezinta o amenintare majora la drepturile femeilor si principiile
democratice. Chiar si tinerii care au citit despre feminism in trecut, atunci cand
vorbesc despre feminismul actual par a folosi doar teme din spatiul online, in
care se exacerbeaza antagonismul si se deformeaza multe dintre
revendicarile feministe. Manosfera si spatiul online constituie asadar factori
care intaresc man box si i pot readuce inapoi la rolurile de gen patriarhale pe
barbatii care aveau idei, valori si comportamente care ieseau de sub
masculinitatea hegemonica.
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MASCULINITATE S
ROLURI DE GEN IN CUPLU

lonela Baluta

Chestionarul exploreaza prin trei pachete de intrebari reprezentarile si opiniile
respondentilor despre relatile de cuplu, despre rolurile de gen, precum si
despre calitatile si comportamentele barbatilor.

Figura 4 Opinii privind rolurile de gen in cuplu
(in procente)
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Daca ne uitdm combinat la raspunsurile de la toate aceste intrebari,
constatam ca majoritatea respondentilor accepta si/sau valorizeaza rolurile
de gen traditionale si modelul masculin traditional. Astfel, 79% considera ca
femeile au nevoie de protectia barbatului, 68% ca barbatul trebuie sa faca
primul pas intr-o relatie si 49% ca barbatul trebuie sa aiba intotdeauna ultimul
cuvant. Asadar, in interiorul cuplului, barbatul este considerat cel care trebuie
sa aiba rolul activ, de conducere, protectie si chiar de control.
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Stereotipul ca femeile au nevoie de protectia barbatilor este corelat cu un
altul, si anume ca femeile sunt slabe, sensibile deci nu pot sa isi poarte de
grija singure.

Datele arata o nuantare a rolurilor traditionale de gen, cu 79% dintre
respondenti care considera ca ingrijirea si educatia copiilor trebuie impartite
egal de ambii parinti, 65% dintre respondenti care nu sunt de acord ca barbatii
nu trebuie sa stie sa gateasca, sa faca curatenie, sa spele rufe si 66% care nu
vad o problema daca femeia castiga mai mult decat barbatul. Aceste opinii se
distanteaza fatd de stereotipurile traditionale de gen conform carora (doar)
femeile trebuie sa faca toata munca domestica si de ingrijire, iar barbatul este
cel (singurul) care trebuie s3 aduca bani in casi. Aceste date trebuie ins3
interpretate cu precautie. Pe de o parte, a spune ca ambii parinti sunt
responsabili de ingrijirea si educatia copiilor nu inseamna si o participare reala
egala a ambilor parinti, mai ales la sarcinile care tin de curatenie, mancare,
ingrijire medicala, relatia cu scoala/gradinita. La fel, a considera acceptabil ca
un barbat sa stie sa gateasca, sa spele, sa faca curatenie, nu inseamna ca in
cuplu munca domestica va fi impartita in mod echitabil intre cei doi parteneri.

Cercetarile la nivel european indica mentinerea unor inegalitati importante la
nivel practic in ceea ce priveste impartirea muncii de ingrijire si a muncii
domestice. lar in ceea ce priveste cresterea si ingrijirea copiilor, tatii se
implica mult mai mult in activitati recreative, sportive si mult mai putin in partea
de ingrijire, dar si in partea de educatie formald (relatia cu scoala,
supravegherea temelor).
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Barometrul de gen pe Romaénia (2018) arata, de altfel, c3 la intrebarile privind
”cine face muncile domestice” raspunsurile oglindesc o impartire inegala si
patriarhald: femeile calca rufele (82%), spald hainele (80%); pregatesc
mancarea (77%), spala vasele (73%) si fac curat in casa (71%). Pe de alt3 parte,
aceste rezultate trebuie puse in legatura si cu restul raspunsurilor. Atata
vreme cat relatia de cuplu este vazuta intr-o perspectiva in care barbatul este
cel care conduce, inclusiv cu jumatate dintre respondenti care cred ca el
trebuie sa aiba ultimul cuvant, impartirea reald a sarcinilor intr-un mod
echitabil si egal ar merita explorata mai indeaproape, prin cercetari care sa se
uite si la comportamente si practici reale.

Si opiniile privind afirmatia ca este acceptabil ca o femeie sa nu isi doreasca
copii merita o interpretare mai nuantata si o explorare suplimentara pe viitor.
Practic, 50% dintre barbati considera ca este acceptabil ca o femeie sa nu isi
doreasca sa aiba copii, dar daca intoarcem afirmatia, putem spune si ca 50%
dintre barbati nu sunt de acord cu acest lucru, deci neaga autonomia de
decizie a femeilor in privinta corpului lor.

Figura 5 Opinii privind diverse forme de control si violenta in
cuplu (in procente)
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Tn al doilea rand, toleranta fatd de forme de control si violent3 este ridicats:
63% dintre respondenti considera normal ca un partener sa stie mereu unde
Si cu cine iese partenera, 48% nu vad nicio problema daca partenerul se uita
in telefonul partenerei, iar 46% accepta violenta sociala, fiind de acord ca
partenerul sa nu isi lase partenera sa iasa singura in oras. Aceste raspunsuri
se leaga de cele din prima categorie, confirmand predominanta unui model
traditional, patriarhal, in relatiile de cuplu.

Figura 6 Opinii privind diverse tipuri de masculinitate (in procente)
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In al treilea rand, tipul de masculinitate care este cel mai valorizat/interiorizat
este cel traditional/patriarhal: barbatul trebuie sa 1isi rezolve singur
problemele (59%), nu trebuie s3 vorbeasca despre ingrijorérile lor (58%) iar
succesul intr-o relatie depinde de bani (55%). Faptul cd tot 55% dintre
respondenti indica si infatisarea fizica drept o conditie de succes in relatii
meritd o explorare mai atentd in cercetirile viitoare. In modelul patriarhal
frumusetea este importantda doar pentru femei, in cazul barbatilor fiind
importanta forta fizica. Daca aspectul fizic se refera la muschi si forta fizica,
atunci se inscrie in masculinitatea hegemonica. Daca ”a arata bine” inseamna
altceva, atunci poate arata o schimbare/re-formulare a idealului masculin
patriarhal.
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Ce factori influenteaza cel mai mult opiniile si valorile tinerilor
barbati?

Daca analizam raspunsurile pentru cele sapte intrebari referitoare la relatiile
de gen in corelatie cu indicatorii socio-demografici, putem formula o serie de
observatii interesante. In primul rand, dintre cele sapte afirmati, cea
referitoare la nevoia femeii de a fi protejata de barbat inregistreaza cele mai
mici fluctuatii indiferent de categoria de respondenti (varsts, nivel de
educatie, statut economic, mediu de rezidenta, statut matrimonial), indicadnd
un grad mare de acord in populatia analizata cu privire la aceasta afirmatie.

In ansamblu, dintre cele sapte afirmatii, diferente procentuale mici (sub 10%)
intre respondenti se inregistreaza pentru urmatorii indicatori socio-
demografici: varsta, daca locuiesc cu parintii sau singuri, daca au sau nu copii.
Desi la doua dintre afirmatii apar diferente de 12%, respectiv 11%, nici mediul
de rezidenta rural/urban nu pare sa fie un determinant major in formarea
opiniilor si atitudinilor fata de rolurile de gen in cuplu sau idealul de
masculinitate.

Figura 7 Opinii privind rolurile de gen in functie de regiune

(in procente)
0,
B / %—’f—d
¥ o
[ -

o
Nl dova Transivania Sud Bucuresti - lifow
=== Ftmala are nevole de protectia birbatubul +eafiges Birbatul trebule 13 fie ool care face primul pas intr-o relatie
e |7 cUpiU, BErbaml trobule 53 3@ wtimul oosbng e E5LE BoCEptabil ca o femsie 18 fu-§ doreascl cophl
=l Lin birbat nu trebube s3 stie o giteascd, o fach curdijente, =i spele sl W 2 picip probilemd dach femeta clgtigd mai mult declt blirbatul

- - :I'||lh| rea i educatia copiilor trebule impdiriite egal de plrinti

P —

31



Céteva date atrag insa atentia. Decalajele cele mai mari intre respondenti
apar in functie de regiunea geografica. Astfel, la afirmatia ca barbatul trebuie
sa aiba intotdeauna ultimul cuvant apare o diferenta de 41% intre regiunea
Bucuresti-lifov si regiunea Moldova. Respondentii din regiunea Bucuresti-llfov
sunt de acord cu afirmatia in proportie de 22%, in timp ce pentru regiunea
Moldova procentul este de 63%. Urmeaza apoi, din punctul de vedere al
acceptabilitdti acestei norme patriarhale regiunea Transilvania (51%) si
regiunea Sud (45%). Afirmatia ca un barbat nu trebuie s stie sa gateasca, s3
faca curatenie, sa spele rufe etc. arata o diferenta iarasi mare, de 27%, intre
Bucuresti-lifov (acceptabilitate 16%) si Moldova (43%). Si de data aceasta
Transilvania este mai aproape de Moldova (cu 37% dintre respondenti de
acord cu afirmatia). Pentru ultimele patru intrebari din pachet diferenta ramane
mare (intre 25% si 29%) intre Bucuresti-lifov, unde respondentii au opinii mult
mai egalitare si Moldova, unde normele si valorile patriarhale sunt mult mai
raspandite. Asadar, la nivel de regiuni geografice, Bucuresti-llfov este
regiunea in care stereotipurile si normele patriarhale legate de rolurile de gen
in cuplu sunt cel mai putin acceptate, in timp ce Moldova se situeaza la polul
opus, cu diferente procentuale foarte mari. Diferentele procentuale intre
Transilvania si Sud sunt mici (intre 0 si 3%), in general regiunea Sud fiind usor
mai conservatoare. Ambele sunt insa mult mai apropiate ca valori si norme
sociale de regiunea Moldova decét de regiunea Bucuresti-llfov.

Nivelul de educatie este un al doilea indicator care diferentiaza
raspunsurile. Astfel, cei cu studii superioare sunt de acord ca barbatul trebuie
sa aiba ultimul cuvant in proportie de 31%, in timp ce in randul celor care au
scoala profesionala procentul este de 61% iar pentru cei care au doar scoala
primara acceptabilitatea acestei norme sociale este de 54%, cu o diferenta
de 30%, respectiv 23%. Cei cu studii liceale se plaseaza la mijloc, acceptand
in proportie de 45% afirmatia, cu o diferenta de 14% fata de cei cu studii
superioare. Diferente mari apar si la afirmatia legata de munca domestica,
unde diferenta cea mai mare este tot intre studii superioare si scoalad
profesional3 (21%), cu educatia primara apropiata la o mica distanta (21%), dar
si cu o diferentd de 17% pentru studii liceale. In ceea ce priveste educatia si
ingrijirea copiilor, diferenta cea mai mare este intre studii superioare si
educatie primara (17%) urmaté de scoald profesionalad (15%) si studii liceale
(11%). Pe scurt, se constata diferente importante intre persoanele cu studii
superioare si cele cu educatie primara si profesionala: pentru prima categorie
stereotipurile si normele traditionale de gen sunt mai slabe, lasand locul unor
opinii si atitudini mai egalitare. Studiile liceale favorizeaza usor modificarea
rolurilor patriarhale, desi distanta fatda de educatia universitara ramane
importanta (peste 10%).
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Figura 8 Opinii privind rolurile de gen in functie de educatie (in
procente)
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Nivelul veniturilor determina de asemenea diferente. Cea mai mare diferenta
exista intre cei care castiga intre 2000 si 3000 de lei, care impartasesc in cea
mai mare proportie rolurile traditionale de gen si cei care au venituri de peste
7000 de lei, care sunt mai apropiati de valorile egalitare. Astfel, acestia din
urma sunt de acord doar in proportie de 34% ca barbatul trebuie sa aiba
ultimul cuvant, in timp ce respondentii cu venituri intre 2000 si 3000 de lei
aprob3a aceasts afirmatie in proportie de 57% (diferenta este asadar de 23%).
Diferente intre aceste doua categorii exista pentru toate cele sapte intrebari.
De remarcat, de asemenea, ca la mai multe puncte persoanele fara venituri
sau cu venituri sub 2000 de lei au valori mai egalitare decat categoria 2000-
3000 de lei. De exemplu, la afirmatia "barbatul nu trebuie sa stie sa gateasca,
sa faca curat etc.”, cei din categoria 2000-3000 sunt de acord in proportie de
43%, cei cu venituri sub 2000 de lei doar in proportie de 33%, iar cei fara
venituri in proportie de 36%. Desigur, in interpretarea datelor nu trebuie sa
uitam profilul respondentilor: barbati tineri cu varsta intre 15 si 29 de ani. Este
asadar foarte probabil ca la cei fard venituri s34 nu avem neaparat (doar)

persoane foarte sarace, ci adolescenti si tineri care urmeaza inca o forma de
invatamant si nu au venituri.
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De asemenea, la categoria veniturilor sub 2000 de lei este posibil sa avem
tineri care au burse, locuri de munca part-time, deci nivelul de venituri sa nu
reflecte neaparat statutul economic real pentru toti respondentii. Un lucru
este insa cert: pentru cei care au venituri mari se observa statistic o deplasare
dinspre modelul traditional — patriarhal inspre un model de cuplu mai egalitar.
Capitalul economic este de cele mai multe ori asociat cu acces la educatie si
la resurse culturale. O analizd corelatad intre nivelul de studii si capitalul
economic ar putea ajuta la niste concluzii mai solide in acest sens.

Statutul pe piata muncii a fost transpus in urmatoarele categorii: nu
munceste si nu cauta un loc de munca; nu munceste dar cauta un loc de
munca; lucreaza cu norma intreaga; lucreaza cu norma partiald; lucreaza
ocazional; liber profesionist; in formare profesionala. Cei care lucreaza cu
norma partiala sunt cel mai putin de acord ca femeia are nevoie de protectia
barbatului (63%), fatd de cei care sunt liber profesionisti (90%) sau in formare
profesionals (81%). in schimb la celelalte afirmatii dau rispunsuri care se
plaseaza in interiorul rolurilor traditionale de gen. Per total, barbatii care sunt
liber profesionisti si cei care sunt in formare au valori si opinii mai apropiate de
un model egalitar de cuplu, desi diferentele fata de celelalte categorii nu sunt
foarte mari procentual.

Pentru cele cinci intrebari care se refera la diverse tipuri de masculinitate,
constatam ca decalajele interne cele mai mici apar la afirmatille legate de
stereotipul barbatului ca persoana rationald si puternicad (nu vorbeste prea
mult despre ingrijorarile Lui intr-o relatie) si al barbatului care trebuie s& asigure
subzistenta cuplului/familiei (importanta banilor in succesul unei relatii).
Decalaje mici apar si in privinta importantei aspectului fizic, dar asa cum am
spus deja, acest lucru ar trebui explorat suplimentar pentru a intelege mai
bine ce inseamna, daca este mai degraba legat de masculinitatea traditionala
sau se deplaseaza spre 0 masculinitate alternativa.

Si la aceasta intrebare decalajele interne cele mai mari sunt date de
impartirea geografica. Regiunea Bucuresti-llfov inregistreaza, pentru toate
cele cinci intrebari, raspunsurile cele mai apropiate de o masculinitate mai
putin agresiva si dominanta. Celelalte regiuni sunt de obicei mult mai
apropiate, cu diferente procentuale mici. Doar la norma patriarhala privind
folosirea violentei pentru apararea onoarei raspunsurile din regiunea
Transilvania sunt mult mai apropiate de cele din regiunea Bucuresti-llfov (33%,
respectiv 30%), in timp ce in Moldova 53% dintre respondenti accepté ideea
de violenta iar in regiunea Sud procentul se ridica la 40%.
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Capitalul educational este si in acest caz un factor de diferentiere, dar
diferente mari apar numai pentru doua dintre cele cinci afirmatii. Astfel, la
afirmatiile privind exprimarea grijilor, importanta aspectului fizic si a banilor
intr-o relatie decalajele sunt mai mici, de sub 10%. Diferentele cele mai mari
apar la afirmatia legata de nevoia ca un barbat sa isi apere onoarea, chiar si
cu pretul violentei. Afirmatia este considerata valida de 24% dintre
respondentii cu studii universitare, de 50% dintre cei cu scoala profesionala,
de 43% dintre cei cu educatie primara si de 37% dintre cei cu studii liceale.

Figura 9 Opinii privind tipurile de masculinitate in functie de
educatie (in procente)
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Astfel, observam ca persoanele cu un nivel de educatie scazut au incorporat
un model de masculinitate agresiva, model care incepe sa fie mult mai putin
acceptat de catre cei cu studii universitare, diferenta intre cele doua
categorii fiind de la simplu la dublu (24% versus 50%). Acestia tind s3
depaseasca si stereotipul ca barbatii sunt puternici si nu trebuie sa ceara
ajutor, isi rezolva singuri problemele, desi in continuare 51% sunt de acord cu
aceasts afirmatie. in schimb cei care au scoala profesionals valideaz3 acest
stereotip in proportie de 67%. Modelul de masculinitate hegemonica

favorizeaza relatii de cuplu inegale si abuzive, dar in acelasi timp impune
barbatilor un comportament stoic care ii impiedica sa ceara ajutor atunci cand
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au probleme, ceea ce poate duce, asa cum am aratat in sectiunea
introductiva, la adictii, comportamente riscante, dar si la cresterea riscului de
boli mentale netratate.

Capitalul economic arata ca cei care au venituri de peste 7000 de lei se
indeparteaza mai mult de masculinitatea patriarhalad. Astfel, doar 26% dintre ei
sunt de acord cu folosirea violentei pentru apararea onoarei, in timp ce la
categoria de venituri 2000-3000 lei procentul este dublu, de 50%. Categoria
fara venituri aproba acest stereotip in proportie de 41% iar cei cu venituri de
sub 2000 de lei in proportie de 40%. Pentru celelalte afirmatii decalajele intre
categorii sunt mai mici. La ultima afirmatie, privind importanta banilor pentru
succesul intr-o relatie, cei cu venituri intre 2000 si 3000 de lei sunt de acord
in proportie de 64% fata de doar 46% in cazul celor cu venituri de peste 7000
de lei. Pe langa incorporarea normelor traditionale de masculinitate, acest
decalaj ar putea fi explicat si prin pozitia si experienta sociala a indivizilor:
atunci cand ai bani s-ar putea sa fii mai putin constient de ce inseamna sa nu
ai bani si de felul in care acest lucru iti influenteaza relatile romantice si
relatiile sociale in general.

A locui singur sau cu parintii este un alt element care influenteaza modelul de
masculiniate, desi decalajele intre categorii nu sunt foarte mari. Constatam
insa ca cei care locuiesc cu parintii pentru ca asa isi doresc impartasesc in
mai mica masura comportamentul agresiv, stereotipul ca barbatii trebuie sa
fie puternici si sa isi rezolve singuri problemele sau ideea ca banii sunt
importanti pentru succesul intr-o relatie. Cei care si-ar dori sa locuiasca
singuri dar parintii nu sunt de acord reproduc in mai mare masura normele
patriarhale. Astfel, doar la aceasta categorie proportia celor care sunt de
acord cu violenta pentru apararea onoarei depaseste 50% (mai precis 52%).
Si cei care si-ar dori sa locuiasca singuri dar nu isi permit financiar sunt mult
mai apropiati de masculinitatea hegemonica: 65% considera ca un barbat nu
trebuie sa ceara ajutor pentru a-si rezolva problemele, 64% considera ca banii
sunt importanti pentru succesul in relatie.

Legatura dintre valorile politice si normele de gen apare cand ne uitam la
diferentele in functie de candidata/candidatul votat/votata la alegerile
prezidentiale. Pentru turul a doilea decalajul intre cei care au votat Nicusor
Dan si cei care au votat George Simion este ih media de 10 procente, cei care
au votat Nicusor Dan avand un model de masculinitate care se distanteaza
usor de normele patriarhale. Diferente mai mari se observa, cel putin pentru
afirmatiile privind folosirea violentei si rezolvarea problemelor pe cont propriu
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intre cei care au votat Elena Lasconi si George Simion in primul tur al
alegerilor prezidentiale. Astfel, votantii Elenei Lasconi sunt de acord in
proportie de 32% cu faptul ca onoarea unui barbat trebuie aparata cu orice
pret, chiar cu violenta, in timp ce votantii lui George Simion sunt de acord cu
acest lucru in proportie de 45%. Apoi, 45% dintre votantii Elenei Lasconi sunt
de acord ca barbatii trebuie sa isi rezolve problemele singuri, fara sa ceara
ajutor, in timp ce votantii lui George Simion valideaza aceasta norma
patriarhala in proportie de 67%. Dincolo de optiuni ideologice si doctrinare,
datele culese, care ar merita aprofundate in cercetari ulterioare, sugereaza si
ca disponibilitatea de a vota o femeie candidata la functie de presedinte
poate fi un indicator pentru adoptarea unor norme si roluri de gen mai
egalitare.

Desi varsta este unul dintre indicatorii care produce putind diferentiere
interna, este de remarcat acceptarea mai mare din partea adolescentilor (15-
17 ani) a violentei sociale (partenerul nu isi lasa partenera s3 iasa singura in
oras) decét din partea celor de 25-29 de ani: primii sunt de acord cu afirmatia
in proportie de 54%, fata de 42% pentru cea de-a doua categorie.

In schimb, importanta capitalului educational pentru diminuarea normelor
patriarhale de gen si respingerea unor comportamente abuzive se reconfirma.
Astfel, cele mai mari decalaje apar la afirmatia ca este normal ca partenerul
sa se uite in telefonul partenerei: daca cei cu studii universitare aproba doar in
proportie de 25% acest tip de control care este unul din primele semne ale
unei relatii toxice, cei cu gimnaziu il valideaza in mod majoritar (62%), iar cei cu
educatie primara si liceald se apropie de 50% (49%, respectiv 47%). De
asemenea, violenta sociala (a nu ldsa partenera s3 iasa singura in oras) este
acceptatd de peste jumatate din respondentii cu educatie primara (50%) si
gimnaziala (52%), de 45% dintre respondentii cu studii liceale si de doar 26%
de catre cei cu studii universitare.
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Figura 10 Opinii privind formele de control si violenta in functie de
educatie (in procente)
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Decalaje de peste 20 de procente se inregistreaza si in functie de nivelul
de venituri: cei care au venituri de peste 7000 de lei sunt mult mai putin de
acord cu toate afirmatiile, deci cu controlul si violenta sociala si psihologica a
partenerului asupra partenerei. Nivelul cel mai mare de acceptare apare la
persoanele care au venituri intre 2000 si 3000 de lei, respectiv sub 2000 de
lei. Sigur ca avand in vedere populatia acestei cercetari, ar trebui vazut maiin
detaliu ce inseamna la tineri sa ai sub 2000 de lei sau sa nu ai venituri si care
sunt celelalte caracteristici socio-demografice ale celor cu venituri mici. Dar
este un semnal de alarma asupra potentialului precaritatii economice de a

favoriza adeziunea la norme si valori patriarhale, care contravin principiilor
democratice.

In fine, decalaje mari se inregistreaza din nou in functie de regiuni, cu
respondentii din Bucuresti-lifov care accepta in proportie mult mai mica
violenta sociala si controlul partenerei decat celelalte regiuni geografice.
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Ce ne spun interviurile despre stereotipurile si rolurile de
gen?

Interviurile au fost realizate cu respondenti care locuiesc in prezent in
Bucuresti, regiunea care inregistreaza, in ancheta prin chestionar, raspunsurile
cele mai favorabile unor roluri de gen mai putin traditionale. Aproape toti
respondentii sunt favorabili unor relatii de cuplu echilibrate, in care ambii
parteneri sa imparta muncile domestice, sa ia decizii impreuna, pun accent pe
comunicare, resping ideea de violenta. Pe de alta parte, acestia considera ca
exista diferente biologice intre femei si barbati care se traduc si felul in care
ei concep rolurile sociale ale femeilor si barbatilor: barbatii sunt cei care
trebuie s asigure stabilitatea (in primul rand financiara) a familiei, femeile sunt
vazute ca mai sensibile, empatice, mai potrivite sa se ocupe de copii.

Raspunsurile la intrebarea ce inseamna pentru tine sa fii barbat adevarat si
barbat de succes oglindesc aceasta conceptie diferentiata si ierarhizanta a
rolurilor de gen:

“Deci sa fii barbat de succes, eu dacd as putea sa fac
destui bani pentru familia mea, cat sotia mea sa nu
munceasca, daca nu vrea nici ea, &sta ar fi locul intai”. (R2)

“In general, a fi un barbat adevarat este sa fii, in primul rand,
tare si pe pozitii pentru ceea ce crezi. Daca este sa lupti
pentru un lucru, sa lupti pana in panzele albe sau constant
sa te gandesti la o metoda pentru a iti atinge telurile. Nu
machiavelic, totusi. Si in acelasi timp, cineva care sa poata
sa protejeze si sa sustina pe altcineva, pe urmatoarea sotie”
(R9)

“adica un barbat adevarat e acela care nu prea se teme,
care este mereu pregatit sau macar se pregateste in timp
pentru orice, care nu prea arata frica, nu arata emotii si este
oricand gata sa infrunte orice fara sa, da, si sa iasa mereu cu
succes.” (R13)

“Pentru mine, sa fii barbat adevarat inseamna sa fii un bun
protector si un bun tata, sa stii sa iti intemeiezi o familie si sa
ai grija de ea.” (R21)
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”Cand ma gandesc la un barbat normal, ma gandesc sa fie
hotarat, sa fie tupeist, sa nu fie fricos, sa fie "pus pe el"”
(R27)

Diferentele sunt destul de mici intre raspunsurile primite, deci sunt foarte
putin influentate de varsta, nivel de educatie sau statutul profesional si
economic. Cu mici diferente si cateva exceptii, majoritatea respondentilor
impartasesc asadar rolul masculin de a asigura traiul familiei (breadwinner), si
peste jumatate dintre ei si pe cel de cap al familiei.

respondentii sunt de acord c3 ar trebui o colaborare intre cei doi parteneri. In
privinta muncilor domestice doar cativa dintre barbatii intervievati considera
anumite lucruri ar fi facute mai ales de femei (ex. spalatul rufelor), dar toti se
declara mai degraba pentru ideea de a imparti munca. Atunci cand locuiesc
sau au locuit cu o partenera, raspunsurile arata ca in general impartirea muncii
domestice nu e chiar egala, ci mai degraba la 40% - 60%, cum recunosc chiar
interlocutorii. Un singur raspuns reproduce destul de transant impartirea
traditionala a muncii domestice si de ingrijire:

“In general eu m& ocup de cumpdréturi, cérat lucruri grele,
bani, logistica, lucruri electronice (...)” (R5)

In celelalte cazuri, principala diferents apare la ingrijirea copiilor, unde mai
multi interlocutori considera ca mai ales la inceput, dar si apoi, mamele stiu
mai bine sa aiba grija de copii si sa le ofere suportul emotional:

“Ambii parinti, dupéa timpul acordat, in general, mama, caci,
nu stiu, toti ne-am obisnuit ca sarcina va fi a ei, dar poate sa
fie si al tatalui.” (R13)

“Mama o sa fie, cel putin in primii 3 ani, cea mai importanta
persoana. Dar si tu sa sustii atat copilul, cat si mama, in
traseul acesta. Dacd mama este plecatd, sa poti sa ii
schimbi scutecul, sa poti sa il hranesti, sa poti fi un inlocuitor
temporar pentru mama.” (R9)
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Influenta stereotipurilor dominante la nivel social este foarte clara: cu 2-3
exceptii, chiar si la respondentii cu valori mai egalitare, ideea ca femeile s-ar
pricepe sau ar fi mai potrivite pentru ingrijirea copiilor este destul de
puternica. Or acest stereotip duce la comportamente si practici care

unul din factorii principali ai inegalitatilor de pe piata muncii.

Printre factorii care influenteaza valorile si comportamentele tinerilor barbati,
din analiza interviurilor si a caracteristicilor socio-demografice ale
respondentilor, diferentele mai importante sunt produse de existenta unor
valori foarte religioase si de frecventarea manosferei. Barbatii care declara ca
pentru ei religia este extrem de importanta (unul dintre respondenti spune c3
inca de la 13 ani idealul lui masculin este Isus Hristos), precum si cei care au
urmarit sau urmaresc influenceri masculinisti (Jordan Peterson, Andrew Tate,
Dani Mocanu, Buhnici) impartasesc valori patriarhale privind rolurile de gen si
ideea de familie. De cealalta parte, barbatii care au facut voluntariat in timpul
liceului, au fost implicati in proiecte Erasmus sau in reprezentarea elevilor,
care urmaresc influenceri precum Faiar, Zavlog sau Centrul FILIA ies din man
box si au pareri si valori (mai) egalitare.
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OPINII| DESPRE RELATII Sl
SEXUALITATE

Andreea Rusu

Relatii proprii

Mai multe intrebari din chestionar au urmarit analiza relatiilor proprii ale
respondentilor, in speta cat de usor le este sa lege relatii de prietenie sau
cuplu si cu cine discuta atunci cand au probleme personale.

Tn cazul primului set de afirmatii, marea majoritate a respondentilor consider3
ca le este usor sa isi faca prieteni (82%), sa iasa la intalniri (77%), s intre intr-o
relatie de cuplu (65%), s& ramana intr-o relatie pe termen mediu/lung (62%) si
sa aiba relati sexuale (68%). Este important de mentionat c& aceste
raspunsuri pot fi influentate de ceea ce numim efectul de dezirabilitate
sociald, adica tendinta respondentilor de a spune ceea ce cred ca se
asteapta de la ei.

Tabelul 1 Tipuri de relatii

in general, cat de usor va este

Usor Greu
Sa va faceti prieteni 82% 18%
Sa iesiti la intalniri 77% 23%
Sa intrati intr-o relatie de cuplu 65% 35%
Sa ramaneti intr-o relatie pe 62% 38%
termen mediu/lung
Sa aveti relatii sexuale 68% 32%
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Care sunt factorii care influenteaza cel mai mult relatiile
tinerilor barbati?

Prin analiza raspunsurilor in corelatie cu indicatorii socio-demografici,
observam diferente care merita notate. Varsta respondentului duce la o
fluctuatie care variaza intre 6% si 20%, astfel: la a) s3 va faceti prieteni, 88%
dintre cei cu varsta 18-20 de ani spun ca le este usor si 77% dintre cei cu
varsta 21-24 ani. Cea mai mare diferentd se regaseste totusi la afirmatiile d)
sa ramaneti intr-o relatie pe termen lung, unde 55% dintre cei cu varsta 15-17
ani spun usor si 70% dintre cei cu vérsta 25-29 ani, si e) sa aveti relatii
sexuale, unde 55% dintre cei cu varstele 15-17 ani spun ca le este usor si 75%
dintre cei cu varsta 25-29 ani. Aceste fluctuatii sunt usor de intuit datorita
varstei si a dorintelor diferite pe care tinerii de 15-17 ani le au de la relatii de
cuplu, care tind sa exploreze si sa cunoasca mai multe persoane, fata de cei
cu varsta 25-29 ani care pot cauta relatii de durata.

Diferente importante se regasesc si in ceea ce priveste situatia
ocupationala a respondentilor. Cei care lucreaza cu norma partialda au o
dificultate mai mare in a-si face prieteni (34% spun c3 le este greu) fata de cei
in formare profesionald (12% greu), liber-profesionist (13% greu) sau cei care
lucreaza cu norma intreaga (18% greu). Cel mai usor s3 iasa la intalniri este
pentru respondentii care lucreaza ocazional (88% spun c3 le este usor) fata
de liber-profesionisti (65% spun ca le este usor) si cei care lucreaza cu norma
partiald (70%). In ceea ce priveste mentinerea unei relatii pe termen lung, cel
mai usor le este celor care sunt liber-profesionisti (69%), iar cel mai greu celor
care lucreaza cu norma partiald (50% spun s le este usor).
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Din punct de vedere al situatiei financiare a gospodariei, respondentilor care
nu au ,suficienti bani pentru facturile curente si mancare” le este cel mai
dificil sa lege relatii, atat de prietenie cat si de cuplu, iar celor cu situatie
financiara care le permite sa ,,cumpere tot ce le trebuie” le este cel mai usor,
cu diferente care variaza de la 60% usor sa lege prietenii la 93% si 51% usor
sa intre intr-o relatie de cuplu la 74%. Pentru a intelege pe de-a intregul
motivele acestor decalaje este nevoie de o cercetare aprofundata cu privire
la relatiile sociale, pe care aceasta cercetare nu a putut sa o acopere.

Figura 13 Tipuri de relatie in functie de situatia financiara (in
procente)

100%

BR

7%

E0%

4
Il
2%

10%

My avem suficientl band Aovemn suflcient pentry Averm suficient pentru cele de Putem cumpdra unele lucrud  Putem cumplna tot ce ne
pentru facturibe curente facturile curente 3 méncare mal sus dar i pentru mal soumpe dar nu atdt de  trebule pentry Un nive| de tra
milncare dar nu 5l pentra haine 3 Pecrur] rmal soumgs IEUMPa precum o magind bun

Inclitdminte
=54 vl facejl prieteni e nyen 50 besith la Intdbniri == 54 intratl intr-o relatie de cuplu

=og==51 rimbneti intr-a relatie pe termen lung =@ =54 aveli relati sexuale
Este important de mentionat faptul ca in ceea ce priveste diferentele urban-
rural, acestea nu sunt reprezentative statistic, iar in ceea ce priveste regiunile
Romaniei, singurele diferente semnificative sunt in ceea ce priveste usurinta

de a avea relatii sexuale in care respondentii din Sud spun ca le este usor in
proportie de 61% fata de 72-73% Bucuresti-llfov, Transilvania si Moldova.

Atunci cand se confrunta cu o problema personala, respondentii discuta des
cu familia (63%), cu partenera/partenerul (62%), prieteni/colegi (55%) si cauts
informatii online (50%). Cu toate acestea 47% dintre respondenti spun c& se

45



se Intdmpla des sa nu intrebe pe nimeni, ci sa-si rezolve singuri problemele.
42% spun ca fac asta rar si doar 11% niciodata. Aceste date se coreleaza cu
interviurile realizate. O parte dintre respondenti spun ca discuta cu partenera,
familia sau prieteni foarte apropiati, mentionand inclusiv faptul ca ,,barbatii au
nevoie de suport emotional pentru ca tin prea mult in ei” (R31), iar o alta parte
reitereaza stereotipuri de gen sustindnd ca barbatii trebuie sa-si infrunte
singuri problemele sau caracterizadndu-se pe sine ca fiind ,,genul care nu prea
vorbeste”, interiorizand problemele pana cand ,,nu mai poate” (R17).

Tabelul 2 Probleme personale

Cand va confruntati cu o problema

- Des Rar Niciodata
personala...
Discutati cu partenera 62% 33% 5%
Discutati cu familia 63% 34% 3%
Discutati cu prieteni/colegi 55% 40% 5%
Cautati informatii online 50% 40% 10%
Intrepa’u pe grupu.rl/canale online 3% 429% 359
(reddit, telegram, instagram etc.)
Intrebat,.l preotul, pastorul, 179% 37% 46%
duhovnicul
1 i h
nt.reba'gl un m('ehtor, coach, 15% 36% 49%
psiholog, consilier
Nu Tntrebati pe nimeni, va rezolvati 47% 429% 11%

singur problemele

Alte variante de raspuns au fost ”intrebati pe grupuri/canale online” la care
23,5% din respondenti au spus ca apeleaza des, 41,5% din respondenti au
spus ca apeleaza rar, iar 35% niciodata. 46% dintre respondenti spun ca nu
discuta niciodata cu preotul, pastorul sau duhovnicul, iar 37% spun ca o fac
rar. Statistica similara este regasita si in cazul mentorilor, coach, psiholog sau
consilier, unde 49% spun ca nu apeleaza niciodata, iar 36% spun ca o fac rar.
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Cum difera raspunsurile in functie de factori socio-
demografici?

Pentru o intelegere mai facila a diferentelor, mentionam doar diferentele cele
mai relevante din punct de vedere statistic, pe rand. Pentru varianta a)
ydiscutati cu partenera/partenerul”. Diferentele pe varsta au fost direct
proportionale cu vérsta respondentului, cei cu varste intre 25-29 de ani
discutdnd mai des decéat cei mai tineri, cel mai probabil find legat de
probabilitatea de a fi intr-o relatie de lunga durata, asa cum am observat
anterior in cercetare. O alta diferenta notabila este legata de statutul
ocupational, unde cei care lucreaza cu norma intreaga discutd cu partenera
des in proportie de 72% fata de cei care lucreaza cu norma partiald (51%) si
cei care nu muncesc, dar cautd (52%). De asemenea, in cazul celor fara
venituri sau cu venituri sub 2000 lei, 52%, respectiv 54% spun ca vorbesc des
cu partenera spre deosebire de 81% cei cu venituri peste 7000 lei si 84% cei
cu venituri 5001-7000 lei. Acelasi tip de diferente se regasesc si cu privire la
nivelul de educatie, in care cei cu studii superioare discuta des in proportie de
75% fatd de cei cu studii profesionale (55%). Diferentele rural-urban si pe
regiuni sunt importante: 55% din cei din mediul rural vorbesc des cu
partenera/partenerul fata de 69% din mediul urban, precum si 88% des in
Bucuresti-lifov fata de 49% Moldova, 54% Sud si 72% Transilvania. Aceste
diferente pe regiuni se regasesc recurent pe parcursul cercetarii, in care
barbatii tineri din Bucuresti-llfov adera la valori patriarhale aparent mai putin
decéat cei din alte regiuni.

In cazul variantei b) sdiscutati cu familia”, cele mai mari diferente sunt legate
de statutul ocupational al respondentilor, cei care lucreaza cu norma partiala
discuta des in proportie de 39% fata de cei care sunt in formare profesionala
(72%) si cei care nu muncesc si nu cautd (67%). Aceste diferente nu sunt
explicate prin varsta respondentilor, deoarece in cazul varstei diferentele sunt
mult mai mici (vorbesc des cu familia 64-67% dintre cei sub 20 de ani fata de
59-63% cei cu varstele intre 21 si 29 ani. Nu sunt diferente notabile pe venituri,
toate categoriile fiind la o diferentda de maximum 5 procente de medie si nici
pe mediu urban-rural.

Pentru varianta c) ,,discutati cu prieteni/colegi”, cei care sunt mai tineri discut3
mai des cu acestia (60-61% pentru cei cu varste sub 20 de ani, fatd de 52%
cei cu varsta 21-24 ani si 50% cei cu varsta 25-29 ani). Alte diferente notabile
sunt legate de venit, unde cel mai des discuta cu prietenii/colegii cei care au
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venituri sub 2000 lei (67%), nu au venituri (62%) si cei cu venituri peste 7000
lei (60%), iar cel mai putin cei cu venituri intre 5001-7000 lei, 43%.

In cazul d) ,cautati informatii online”, pe varsta, vedem o scadere de
frecventa clara: 57% dintre cei de 15-17 ani si 56% dintre cei de 18-20 ani
cauta des informatii online, fata de 50% la 21-24 ani si doar 44% la 25-29 ani,
in timp ce raspunsul ,,niciodata” urca de la 8-9% la 12%. Nivelul de educatie
merge in aceeasi directie: cei cu facultate folosesc cel mai des aceasta
resursd (58% des), urmati de liceu si profesional (50-52%), in timp ce
respondentii cu studii primare au 47% des si 12% niciodata. Situatia
ocupationald adanceste diferentele: tinerii in formare profesionala (59%), cei
care lucreazd ocazional (58%) si cei care nu muncesc, dar cautd (55%) sunt
cel mai des online, spre deosebire de cei care lucreaza cu norma partiala,
unde doar 38% fac asta frecvent. Pe venituri si situatia financiara a
gospodariei, frecventa cautarii de informatii online creste odata cu confortul
economic: de la 45% des in gospodariile fara bani suficienti pentru facturi si
mancare, la 55-57% in gospodariile care isi permit lucruri mai scumpe sau un
nivel de trai bun. Diferentele urban-rural si pe regiuni sunt, din nou, vizibile: in
rural, 45% cauta des informatii online, fata de 55% in urban, iar in Bucuresti-
Ilfov procentul ajunge la 62%, comparativ cu 45% in Transilvania si 49% in Sud.

In cazul optiunii e) ,intrebati pe grupuri sau canale online”, diferentele
importante apar pe regiuni unde cei din Sud folosesc cel mai rar aceste
canale (19%), in timp ce in Moldova se folosesc cel mai mult (33%), insa intre
mediul urban si rural nu sunt diferente statistice. De asemenea, cu céat
respondentul cat este mai mare, cu atat scad sansele sa foloseasca aceste
canale (de la 26% des pentru 15-17 ani, la 20% pentru 25-29 ani). Nu sunt
diferente concludente pe venituri.

Cei care discuta cel mai des cu preotul, pastorul sau duhovnicul sunt cei din
regiunea Moldovei (27% des, fatd de 13-16% restul tarii), cei din mediul rural
(20% fata de 15%), cei casatoriti (24% fatd de 16% necasatoriti) si angajati cu
norma intreaga (21% des fata de 8% liberi profesionisti).

Cei care intreaba un mentor, coach, psiholog sau consilier sunt mai degraba
din regiunea Moldovei (23% des fatd de 8% Sud, 15% Transilvania si 19%
Bucuresti) si au venituri intre 2001-3000 lei (19% des) sau peste 7000 lei (21%
des).
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Optiunea ,nu intrebati pe nimeni, va rezolvati singur problemele” are diferente
care merita analizate in profunzime pe mai multe categorii socio-economice.
In cazul varstei respondentilor, optiunea niciodats este similard pentru toate
categoriile, insa 42% dintre cei cu vérsta 15-17 ani spun ca-si rezolva des
problemele singuri, fata de 50-51% pentru 18-24 ani si 46% pentru 25-29 ani.
Cel mai probabil aceste diferente au pe de-o parte legatura cu dependenta
fatda de parinti a minorilor pentru anumite decizii si probleme si cu
probabilitatea mai mare ca dupa 25 ani respondentii sa se afle intr-o relatie de
cuplu in care unele problemele se rezolva impreuna. Cei care au copii isi
rezolvd mai des singuri problemele (54% fatd de 46%), la fel si cei care au
venituri mai mari de 7000 lei (55% fatd de 45-49% pentru celelalte categorii).
De asemenea, exista si o diferenta pe regiuni, similara cu cea pe venit, unde
55% dintre respondentii din Transilvania isi rezolva singuri problemele des
fata de 40-47% celelalte regiuni.

Cercetarea a inregistrat cateva diferente notabile in functie de starea civila si
existenta unei relatii cu partenera. Declara ca isi rezolva problemele singuri
46% dintre cei casatoriti, 47% dintre cei necasatoriti si 58% dintre cei care nu
sunt casatoriti, dar au o relatie stabila si locuiesc cu partenera. Chiar daca
datele nu ne permit, la acest moment, o analizd mai detaliatd, o explicatie
posibila poate fi data de durata relatiei. Barbatii tineri in aceasta situatie se
misca de la un status bazat pe relatii cu prietenii catre unul bazat pe relatiile
cu partenera, dar inca nu au ajuns acolo. Aceasta ipoteza este credibila
pentru varsta respondentilor dar, precizam inca o data, este doar o ipoteza,
pana vom avea o cercetare aprofundata pe aceasta tema.

Sexualitate si bullying

Aceasta componenta a cercetarii a explorat parerile respondentilor cu privire
la relatiile sexuale si experientele lor de bullying. Este important de precizat
ca toata sectiunea a fost completatda de respondent direct pe tableta,
asigurand anonimitatea completa a raspunsurilor. Aceasta alegere
metodologica a asigurat o incredere mai mare a respondentilor in a-si spune
parerea sincer.
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Opinii despre sexualitate

Pachetele de intrebari, prezentate in
tabelele de mai jos, trebuie analizate in
oglinda pentru a intelege stereotipurile
de gen care sunt prezente in randul
barbatilor tineri.

Tabelul 3 Stereotipuri de gen privind barbatii

} ™Marimea
nu conteaza |

in ce masura sunteti de acord cu
urmatoarele afirmatii ...

Mare masura

Mica masura

Barbatii care au avut multe
relatii sexuale sunt
experimentati

Un barbat adevarat nu refuza
niciodata sexul

Daca un barbat isi insala
partenera/sotia, nu este foarte
grav

Este mai important pentru mine
ca partenera measa fie
frumoasa decat inteligenta.

Barbatii nu pot fi prieteni cu
femeile pentru ca intotdeaunaisi
vor dori mai mult

73%

54%

42%

40%

47%

27%

46%

58%

60%

53%
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Astfel, 73% dintre respondenti sunt de acord in mare masura cu afirmatia
,Barbatii care au avut multe relatii sexuale sunt experimentati”, iar 58% sunt
de acord in mare masura ca ,,femeile care au avut multe relatii sexuale sunt
usuratice”. Aceste doua afirmatii puse in oglinda arata foarte clar existenta
unui dublu standard: comportamentele sexuale ale barbatilor sunt adesea
valorizate, in timp ce pentru femei acelasi comportament este sanctionat
moral. Persistenta acestor diferente de perceptie, inclusiv in randul tinerilor,
indica faptul ca stereotipurile despre sexualitate sunt profund genizate si
continua sa modeleze modul inh care barbatii si femeile sunt judecati pentru
aceleasi actiuni.

Tabelul 4 Stereotipuri de gen privind femeile

in ce masura sunteti de acord cu

. . . Mare masura Mica masura
urmatoarele afirmatii ...

Femeile care au avut multe

. . 58% 42%
relatii sexuale sunt usuratice

Intr-un cuplu partenera trebuie
sa fie disponibila pentru sex ori 53% 47%
de cate ori are nevoie partenerul

Daca o femeie isi insala
partenerul/sotul nu este foarte 38% 62%
grav

Este mai important pentru femei
sa ai penisul mare decat sa te 41% 59%
comporti frumos cu ea

Fetele/femeile 1si cauta un

. 57% 43%
partener care are bani

Cele mai mari diferente socio-demografice sunt legate de nivelul de educatie
formala: 80% dintre respondentii cu studii profesionale sunt de acord in mare
masura cu prima afirmatie, spre deosebire de 74% cu liceu si facultate si 67%
cu scoald primara. In cazul afirmatiei ,,femeile care au avut multe relatii sunt

51



usuratice”, acelasi trend se pastreaza cu 65% dintre cei cu studii profesionale
de acord in mare masura si 57% cu liceu, 58% scoala primara si 48% cu
facultate de acord in mare masura. Este important de mentionat faptul ca
aceste statistici reitereaza nevoia introducerii educatiei pentru egalitate de
gen in scoli, de la clasele primare, pentru a asigura o contestare a
stereotipurilor patriarhale din societate.

In ceea ce priveste varstele respondentilor, observim c3 cei care sunt in cel
mai mic procent de acord in mare masura cu prima afirmatie sunt cei cu
varsta intre 15 si 17 ani (67%), insa in cazul afirmatiei referitoare la femei,
diferentele pe varste nu sunt in oglinda, cei de 25-29 ani fiind in acest caz
grupa de varsta cu procentul cel mai mic de acord in mare masuré (55%).

Cei care lucreaza ocazional sunt ih cea mai mare masura de acord cu
afirmatia ,,Barbatii care au avut multe relatii sexuale sunt experimentati” (80%
acord in mare masura) fatd de media nationald de 73%. Dacé ne raportam la
situatia financiara a respondentilor, cei care traiesc in saracie sau la limita
saraciei, sunt intr-un procent semnificativ mai mic in acord puternic cu
afirmatia privind barbatii (64%) fatad de cei cu o situatie financiard mai buna (74-
77%).

Figura 14 Opinii despre relatiile sexuale in functie de varsta
(in procente)
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Figura 15 Opinii despre relatiile sexuale in functie de situatia
financiara (in procente)
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54% dintre respondenti sunt de acord in mare masura ca ,un barbat adevarat
nu refuza niciodata sexul”, iar 53% de acord in mare masura ca ,,intr-un cuplu
partenera trebuie sa fie disponibila pentru sex ori de cate ori are nevoie
partenerul”. Aceste opinii subliniaza prejudecatile de gen cu privire la ce
inseamna ,,un barbat adevarat” si asimilarea acestuia cu un libido crescut,
precum si ,datoria” unei femei de a-si satisface partenerul si a fi disponibila
oricand acesta isi doreste. In Romania, violul marital a fost introdus in
legislatie abia in anul 2000. De asemenea, este interesant faptul ca opiniile
barbatilor tineri pe acest subiect sunt divizate aproape 50-50, ceea ce ne
arata ca exista o diviziune in societate in ceea ce priveste sustinerea sau
respingerea unor prejudecati de gen.

Doar ll_ll
inseamna DA
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Figura 16 Opinii despre relatiile sexuale in functie de regiune
(in procente)

40

1%

Maldova Trangdvania Sud Bucuregti - UWaow

e U BB 300 vdral nu ezl nielodatd sl

Pe varsta, diferentele sunt minime, ceea ce sugereaza ca aceste stereotipuri
sunt distribuite relativ uniform intre categoriile de varsta din esantion. Totusi,
opiniile sunt influentate de o serie de factori, dintre care amintim educatia
formala a respondentului, situatia ocupationala, starea civila si regiunea in
care locuieste. Astfel, diferentele cele mai consistente apar intre cei cu studii
superioare si cei cu studii profesionale: absolventii de facultate resping mult
mai des afirmatia (61% ,,micd masura”), in timp ce respondentii absolventi de
scoald profesionald o valideazd cel mai puternic (64% ,mare masurd”).
Absolventii de liceul si scoala primara sunt aproape de media nationala, in jur
de 53-55% acord in mare masura. in cazul celei de-a doua afirmatii, ,,intr-un
cuplu partenera trebuie sa fie disponibild pentru sex ori de cate ori are nevoie
partenerul”, se pastreaza acelasi pattern: cei cu facultate resping afirmatia
intr-un procent foarte ridicat (70% ,,micd masurad”), in timp ce cei cu studii
profesionale o valideaza mai des (54% ,,mare masura”). In ceea ce priveste
situatia ocupationald, cei care lucreaza ocazional sunt de acord in mare
masura cu afirmatia referitoare la barbati in procent de 71%, iar cei in formare

profesionald au cel mai scazut acord in mare masura (32%). In cazul afirmatiei
privind femeile, diferentele nu sunt la fel de mari.
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Starea civila este un alt criteriu care influenteaza raspunsurile, cu respondentii
care sunt casatoriti sau locuiesc cu partenera in acord mai puternic cu
afirmatia privind barbatii, 57%, respectiv 63%, fatda de cei care sunt
necasatoriti (52%) sau nu locuiesc cu partenera (53%). O situatie similara este
siin cazul afirmatiei referitoare la femei, unde 66% dintre respondentii care nu
locuiesc cu partenera sunt de acord in mica masura, fata de 50% cei
casatoriti, 51% cei care locuiesc cu partenera si 52% necsatoriti. In cazul
regiunilor, respondentii din Bucuresti-Ilfov resping mai mult aceste afirmatii cu
78% de acord in mica masura cu prima fata de 46% media nationala si 69% cu
a doua fatd de 53% media nationald). Asa cum am mentionat la inceputul
analizei, cele doua afirmatii functioneaza in oglinda: una fiind despre
masculinitatea ,adevarata”, cealalta despre disponibilitatea sexuala a
femeilor. Rezultatele ne aratad ca imaginile stereotipe despre sexualitate
raman puternic legate intre ele si continua sa modeleze ceea ce cred tinerii
ca este ,de dorit” intr-o relatie.

Figura 17 Opinii despre infidelitate in functie de venit (in procente)
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In ceea ce priveste infidelitatea, 57,5% dintre barbatii tineri din Romania sunt
in mica masura de acord ca ,,daca un barbat isi insala partenera/sotia nu este
foarte grav”, iar 62% sunt in mica masura de acord ca ,daca o femeie isi
insala partenerul/sotul nu este foarte grav”. Diferenta daca analizam pe gen
este de sub 5%. Desi nu este o diferenta foarte mare, aceasta ramane
constanta in aproape toate categoriile socio-demografice si ne arata un dublu
standard. Pe langa diferentele mici, dar constante, intre perceptia asupra
infidelitatii masculine si feminine, apar cateva contraste notabile in interiorul
unor grupuri socio-demografice. De exemplu, in ceea ce priveste ocupatia,
cea mai mare diferentd intre cele doua afirmatii este in cazul celor care
lucreaza ocazional: 60% sunt de acord in mare masura ca nu este foarte grav
daca un barbat insald, fata de 59% in mica masura de acord ca nu ar fi foarte
grav daca femeia insala. Un tipar similar apare si in randul tinerilor cu venituri
mari (peste 7.000 lei): 42% sunt de acord in mare masura c& este mai putin
grav in cazul barbatilor fata de 35% in cazul femeilor. Similar este si in cazul
celor cu venituri sub 2000 lei, unde 50% sunt de acord in mare masura ca
este mai putin grav in cazul barbatilor, fati de 35%. In nicio altd categorie de
venit nu sunt diferente asa extinse ca la cei cu veniturile cele mai mari,
respectiv cele mai mici. De asemenea, in Bucuresti-lifov, 72% sanctioneaza
infidelitatea masculind (de acord in micad masura) si 71% o sanctioneaza si pe
cea feminina, in timp ce in Moldova, 52% sanctioneaza infidelitatea masculing,
dar proportia care sanctioneaza infidelitatea feminina urca la 61%.

59,5% dintre respondenti sunt de acord in mica masura cu afirmatia ,,Este mai
important pentru mine ca partenera mea sa fie frumoasa decat inteligenta”,
iar un procent aproape identic, de 59%, cu afirmatia ,Este mai important
pentru femei sa ai penisul mare decat sa te comporti frumos cu ea”. Aceste
raspunsuri indica o respingere relativa a stereotipurilor de gen, dar pot fi citite
si invers: 4 din 10 tineri (40,5% in primul caz si 41% in al doilea) raman aliniati
unor credinte patriarhale. Un alt lucru interesant in cazul acestor afirmatii, este
ca in aproape toate categoriile socio-demografice, datele sunt identice (in
interiorul lor) pentru ambele afirmatii, cu diferente foarte mici, in general in
marja de eroare. Exceptie fac totusi cateva cazuri:

o 54% dintre absolventii de scoala profesionala sunt de acord in mare
masura ca este mai importanta marimea penisului decat comportamentul,
in timp ce 52% sunt ih mica masura de acord ca este mai important ca
partenera lor sa fie frumoasa
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o 22% dintre cei cu venituri peste 7000 de lei sunt in mare masura de acord
ca este mai important ca partenera sa fie frumoasa, iar 32% ca este mai
importantd marimea penisului. Diferenta de acord intre cele doua afirmatii
este de 10%.

« in cazul celor din regiunea Bucuresti-llfov, diferenta este opusa fata de cei
cu venituri peste 7000 lei, 27% fiind in mare masura de acord ca este mai
importanta frumusetea partenerei, iar 18% de acord in mare masura cu
importanta marimii penisului

Diferente notabile intre categorii socio-demografice sunt si de aceasta data in
cazul nivelului educatiei formale, unde cei care au terminat scoala
profesionald sunt de acord in mare masurd cu ambele afirmatii (48%,
respectiv 54%) fata de cei cu studii superioare (26%, respectiv 25%).

Ultimele afirmatii pe care le vom analiza din cele doua baterii sunt:
»Fetele/femeile isi cautd un partener care are bani” cu care 57% sunt de
acord in mare masura si ,Barbatii nu pot fi prieteni cu femeile pentru ca
intotdeauna isi vor dori mai mult” cu care 47% sunt de acord in mare masura.
Le vom trata separat.

Afirmatia ,,Fetele/femeile isi cauta un partener care are bani” este la baza
uneia dintre cele mai ample campanii online din ultima perioada din spatiul
conservator, si anume conceptul de tradwives (sustindtoarele modelului de
,sofie traditionald”). Acest concept si stil de viatd este promovat de barbati
(influenceri, persoane publice si membri din asa-numita manosfera), dar si de
femei (tot din sfera de influenceri) care discutd despre ,capcana
feminismului” care le-a obligat pe femei sa intre pe piata muncii si sa
munceasca, cand de fapt ar fi fost mult mai simplu si de dorit pentru ele sa fie
intretinute. Mare parte dintre persoanele care promoveaza acest concept
sunt extrem de bogate si prezinta o viata idealizata si nerealista pentru o
familie din clasa de mijloc sau saraca. Mai mult decét atat, multe dintre aceste
femei lucreaza de fapt, castigand bani din reclame si promovari in mediul
online.

57% dintre tineri sunt de acord in mare masura cu afirmatia ,,Fetele/femeile isi
cautd un partener care are bani”, iar 43% sunt de acord in mici masura. in
acest caz, nu sunt diferente relevante statistic in cazul grupelor de varst3. in
cazul educatiei formale, in cea mai mica masura sunt de acord cu afirmatia cei
care au terminat scoala primara (52% mare masura), iar cel mai puternic de

acord sunt cei care au finalizat scoala profesional (61% mare masura).
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Cei care lucreaza ocazional sunt in mai mare masura de acord cu afirmatia
(70% mare masura) fatd de cei care sunt in formare profesionalad (47% mare
masura).

Afirmatia ,,Barbatii nu pot fi prieteni cu femeile pentru ca intotdeauna isi vor
dori mai mult” ascunde un tipar de violenta sociala, in care femeilor nu li se
permite sa aiba propriul grup de prieteni sau proprii prieteni sau sa iasa in oras
singure, de ,teama” ca acestea vor fi ,seduse” de alti barbati. Acest tipar a
fost descoperit si in Barometrul Violentei de Gen (Baluta & Tufis 2022): 1din 4
romani sustineau ca este acceptabil ca o femeie sa nu poata iesi in oras
neinsotita de partener sau sa i se interzica de catre partener sa aiba un grup
de prieteni.

47% dintre respondenti sunt de acord in mare masura cu afirmatia ,Barbatii nu
pot fi prieteni cu femeile pentru ca intotdeauna isi vor dori mai mult”, iar 53%
sunt de acord in micd masura. Similar cu analiza afirmatiei de mai sus (F2e), si
in cazul acesteia diferentele din punct de vedere al grupelor de varsta nu sunt
relevante statistic, dar exista diferente importante in ceea ce priveste nivelul
de educatie formala si situatia ocupationala. 54% dintre cei care au finalizat
scoala profesionala sunt in mare masura de acord cu afirmatia, fata de 37%
dintre cei cu studii superioare. 60% dintre cei care lucreaza ocazional sunt in
mare masura de acord, spre deosebire de 40% dintre cei care sunt in formare
profesionala.

Viata sexuala

In ceea ce priveste viata sexual3 a barbatilor tineri, 74% dintre respondenti au
spus ca si-au inceput viata sexuala. Diferentele pe varste sunt urmatoarele:
27% dintre cei de 15-17 ani si-au inceput viata sexuala, procentul urcand la
75% intre 18-20 ani, 87% la 21-24 ani si 92% la 25-29 ani. Dintre acestia, 40%
se protejeaza intotdeauna, 26% des, 20% uneori, 6% rar si 8% niciodata.

Majoritatea respondentilor care sunt activi sexual afirma ca folosesc metode
de protectie cel putin uneori in timpul actului sexual, insa doar 40% fac acest
lucru de fiecare data.

Datele arata diferente in frecventa cu care barbatii tineri se protejeaza in
timpul sexului. In ceea ce priveste véarsta respondentilor, folosirea
consecventa a protectiei este cea mai crescuta la tinerii sub 20 de ani care
si-au inceput viata sexuald (53% dintre cei care au 15-17 ani si 55% dintre cei
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care au 18-20 de ani se protejeaza intotdeauna, iar 24% se protejeaza des).
Cu toate acestea, faptul ca 1 din 2 barbati cu varsta 15-29 nu folosesc
intotdeauna protectie este ingrijorator avand in vedere ratele mari de sarcini
la minore.

Tn grupa 21-24 ani apare un declin vizibil: 43% se protejeazs intotdeauna, 25%
des, iar 27% folosesc protectie doar uneori/rar, in timp ce 5% niciodata.
Minimele sunt atinse la 25-29 ani, unde doar 30% dintre tineri spun ca se
protejeaza intotdeauna, 28% des, 23% uneori/rar, iar 7% niciodata.

Figura 18 Utilizarea protectiei in timpul sexului in functie de varsta
(in procente)
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Cea mai utilizata metoda de contraceptie este prezervativul, folosit de 80%
dintre respondenti, metoda retragerii cu 51% dintre respondenti si la distanta
mare anticonceptionalele (38%), metoda calendarului (30%) si pilula de a doua
Zi (23%). Este important de mentionat faptul cd metoda retragerii si cea a
calendarului au o rata de esec mare in privinta preventiei sarcinii: una din 5
femei va ramane insarcinata intr-un an de folosire, versus una din 10 care
foloseste contraceptia orala sau una din 100 care foloseste steriletul. Am
ales totusi sa le includem deoarece in mentalul colectiv sunt considerate ca
atare. Ele nu ofera protectie nici impotriva infectiilor cu transmitere sexuala.
Faptul ca 1 din 2 barbati tineri au ales sa foloseasca metoda retragerii cel
putin o data, ridicd semne de intrebare cu privire la informatiile pe care le
detin din sfera educatiei sexuale: protectia impotriva infectiilor cu transmitere
sexuala sau a sarcinilor nedorite.
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Figura 19 Metode de contraceptie (in procente)
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In cazul metodei retragerii si a calendarului, diferentele socio-demografice
sunt considerabile intre respondenti in functie de varsta, gradul de educatie
formala si situatia financiara a gospodariei. Metoda retragerii este raportata
ca fiind folositd in procente mult mai mari in radndul tinerilor 21-29 de ani (52-
56%) comparativ cu cei sub 20 ani (42-45%), iar metoda calendarului a fost
cel mai des folosita de respondentii cu varste 25-29 ani (36%) fatd de sub 20
ani (22-23%). Un alt factor care influenteazad raspunsurile este educatia
formala absolvita, astfel incat cei cu studii superioare au folosit semnificativ
mai mult aceste metode: 59% folosesc metoda retragerii, spre deosebire de
46% cu educatie primara, respectiv 37% metoda calendarului fata de 26% cei
cu educatie primara. Aceasta corelatie poate fi legata de cea de varsta, insa
merita mentionata.

In ceea ce priveste diferentele pe varste, tinerii sub 20 de ani spun mai des c
au folosit prezervativul (91% dintre cei 18-20 ani si 89% dintre cei 15-17 ani)
fata de 82% dintre cei cu varsta 21-24 ani si 73% dintre cei peste 25 ani. Acest
fapt ne poate arata o popularitate a prezervativului care a crescut in ultimii ani
in randul barbatilor mai tineri.
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Bullying

Am inclus in chestionar mai multe pachete de intrebari care au adresat tema
bullying-ului si a hartuirii online, urmarind mai multe repere temporale.

Tabelul 5 Bullying
Ati fost tinta/victima bullying-ului sau a Des Rar Niciodata
hartuirii online?
In timpul gimnaziului
... din partea fetelor 6% 18% 76%
... din partea altor baieti 8% 24% 68%
In timpul liceului
... din partea fetelor 4% 14% 82%
... din partea altor baieti 5% 19% 76%
In ultima luna
... din partea femeilor/fetelor 4% 9% 87%
... din partea altor barbati/baieti 3% 13% 84%

Din datele generale observam faptul ca bullying-ul si hartuirea online vin mai
degraba din partea baietilor/barbatilor decat din partea femeilor: in gimnaziu,
32% (cumulat des si rar) au fost hartuiti de alti baieti/barbati fatd de 24% din
partea fetelor/femeilor, in liceu 24% fata de 18%, iar in ultima luna 16% fata de
13%. Faptul ca hartuirea online si bullying-ul au mai des autori de gen masculin
ne arata faptul ca dinamica dominatiei si a competitiei joaca un rol important
inca de la varste fragede. Totodata, putem observa ca bullying-ul si hartuirea
online sunt fenomene destul de raspandite cu mai mult de 1 din 10
respondenti victime in ultima luna.
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Figura 20 Bullying in functie de regiune (in procente)
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Cea mai mare diferenta intre socio-demografice, care se pastreaza in toata
sectiunea despre bullying si hartuire online este cea legata de regiune:
respondentii din Bucuresti-Ilfov si Transilvania spun in proportie mult mai mica
decat cei din regiunea Moldova sau Sud ca nu au fost niciodata victime ale
bullying-ului. Aceste date nu inseamna ca nu exista fapte de bullying la nivelul
intregii tari, ci poate reprezenta o cunoastere mai scazutda a ceea ce
inseamna bullying sau hartuire in randul respondentilor. Cu toate acestea, o
cercetare separata mai aprofundata ar putea sa clarifice aceste date.
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Diferentele urban-rural sunt moderate: tinerii din rural tind sa declare mai des
ca nu au fost niciodata victime, in timp ce in urban creste usor frecventa
raspunsurilor ,rar” si ,des”, mai ales la bullying din partea baietilor in gimnaziu
si liceu.

Figura 21 Bullying in functie de situatia financiara (in procente)
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Alte diferente notabile se regasesc in functie de situatia financiara a
gospodariei, unde tinerii care traiesc in familii care nu au bani pentru facturile
curente si mancare sunt cei care raporteaza in cele mai mari procente ca au
fost victime (des, rar sau in ultima luna): 41% in gimnaziu din partea fetelor si
42% din partea baietilor, 33% din partea fetelor in liceu si 43% din partea
baietilor, 32% in ultima luna din partea fetelor si 42% din partea baietilor.
Diferentele fata de cei care traiesc in familii care pot cumpara tot ce le
trebuie pentru un trai bun este intre 15 si 30% pe linie. Astfel, aproape 1 din 2
baieti si barbati tineri care traiesc in saracie spun ca au fost victime ale
bullying-ului in ultima luna fata de aproximativ 1 din 10 in cazul celor care
traiesc in familile cu posibilitati financiare crescute (12% hartuiti in ultima luna
de barbati/baieti). Aceste statistici ne aratd clar legatura intre bullying si
clasism sau discriminarea bazata pe clasa. Aceeasi legatura am vazut-o si
intr-unul dintre interivuri, in care respondentul (R7) povesteste c& au existat
instante in care a fost jignit de femei, ca urmare a faptului ca ,au fost
respinse”.
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ONLINE: SOCIALIZARE S
INFLUENTARE

Ovidiu Voicu

Am solicitat respondentilor sa ne raspunda la cateva intrebari care vizeaza
frecventa cu care fac diverse activitati in viata de zi cu zi. Nu este o cercetare
exhaustiva a cotidianului, ci doar verificarea unor teme pe care, traditional, le
consideram asociate barbatilor tineri. Vom trece in revistad aceste raspunsuri
inainte de a continua cu discutia mai aplicata despre timpul petrecut online.

Figura 22 Interesul fata de diverse aspecte ale vietii de zi cu zi (in procente)

Primind o lista prestabilitda de aspecte ale vietii, tinerii barbati se arata,
previzibil, mult mai interesati de tehnologie si sport decat de politica sau
vedete (presupunem c3d vedetele sportive intra totusi la categoria sport).
Dintre toti respondentii, 81% spun ca sunt destul de interesati sau foarte
interesati de tehnologie, pe primul loc. Sportul este pe locul doi, un interes
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comun pentru 74% dintre barbatii tineri romani. Acestia se arata interesati in
mai mare masura de economie (62%) decét de religie (55%) sau cultura (55%).
Mai putin de jumatate sunt interesati de vedete (45%) si politica (36%).

Fara sa fie exhaustiva, si luand in calcul si potentialul efect al raspunsului
dezirabil social (care ar putea afecta, spre exemplu, interesul declarat pentru
cultura), lista arata o ierarhie asteptata a preferintelor, similarad cu exemple din
alte tari. Interesul pentru sport se observa si in faptul ca aproape jumatate
dintre respondenti (47%) spun ca merg la sala, o buna parte dintre ei (27%) cel
putin saptamanal.

Interesul pentru tehnologie se reflecta si in ceea ce priveste sursele de
informare. Respondentii au primit o lista cu potentiale surse de informare si au
fost rugati sa mentioneze pe care le-au folosit in ziua precedenta. Cele mai
folosite surse au fost tocmai cele online: 87% dintre respondenti au spus ca
s-au informat de pe retele sociale, iar 66% ca au folosit alte tipuri de aplicatii.
Televiziunea incheie podiumul informarii zilnice, mentionata de 52% dintre
barbatii tineri chestionati.

Figura 23 Surse de informare utilizate (in procente)
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Informatiile obtinute prin interviuri individuale (componenta -calitativd a
cercetarii) sustin si completeaza datele de sondaj. Se confirma ipoteza mai
veche a schimbarii rapide a mediului preferat de informare. Nu mai vorbim
doar de ,moartea TV-ului”, dar si de declinul clar al Facebook. Niciunul dintre
barbatii tineri intervievati nu a mentionat TV sau Facebook ca sursa primara.
Daca Facebook este considerat desuet (il folosesc ai mei”), YouTube este
noul televizor, spre exemplu fiind consumat pasiv in timpul meselor sau al
altor momente. TikTok si Instagram sunt platformele dominante pentru
divertisment rapid, desi unii respondenti aleg deliberat sa evite TikTok pentru
a-si proteja timpul si/sau sanatatea mentala.

Interviurile confirma ruptura clara de presa mainstream traditionala. Tinerii
barbati acordd 1increderea ,brandurilor personale” (influenceri) sau
jurnalismului independent (au fost mentionate surse ca Recorder, Mindcraft
Stories). Stirile politice sunt consumate in formate ,,digestible” pe Instagram
(mentiuni: GenStiri, Politica la Minut). Sporadic, apare utilizarea Al (in primul
rand ChatGPT) ca instrument de informare, semnaland o schimbare in modul
de cautare a informatiei: de la ,cautare si selectare” (Google) la ,sintez3
directd” (ChatGPT).

Este necesar sa subliniem o precautie metodologica importanta. Interviurile
au fost realizate in orasul Bucuresti si nu sunt reprezentative pentru intreaga
tara. Selectia respondentilor poate sa explice de ce sursele mentionate sunt
mai degraba liberale, si nu apar surse din zona asa-numit ,,suveranista”.
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Cat de influenti sunt influencerii?

Cercetarea noastra a inclus cateva intrebari care ne permit o incursiune
exploratorie in universul influencerilor. Nu am definit acest termen, [dsand la
intelegerea respondentilor folosirea lui. Uzual, vorbim de persoane active in
spatiul online, cu un numar mare de urmaritori.

Am folosit intrebari deschise pentru a afla cine sunt influencerii cei mai
urmariti de catre barbatii tineri din Romania. Doar 55% dintre respondenti au
oferit spontan cel putin un nume, procentul fiind semnificativ mai mic, 23%,
pentru cei ce au mentionat doua nume, si doar 11% au specificat si un al treilea
influencer. Am folosit adverbul ,,doar” pentru ca procentul de 55% nu e atat
de mare precum ne asteptam. Totusi, mai mult de jumatate dintre tinerii
barbati roméni pot sa spuna numele unui influencer, ceea ce indica fara
indoiala o tendinta de crestere a importantei acestor comunicatori.

Pe de alta parte, nu putem sa spunem ca exista un anume influencer care
este preferatul incontestabil al romanilor (barbati, in cazul de fata).
Respondentii au indicat nu mai putin de 314 nume diferite de persoane,
conturi sau canale de YouTube/TikTok/Instagram etc. Cele mai multe dintre
acestea au doar cate 1-2 nominalizari. Acest lucru ne indica o ,piata” destul
de variata a influencerilor, cu numeroase ,bule” mici, fara a vorbi de nume
dominante, care s3 fie covérsitor mentionate spontan (amintim c& a fost vorba
de intrebari deschise, farad variante prestabilite de raspuns). Cu aceste
precautii in minte, avem totusi date sa mentionam numele aparute cel mai
des: Selly (mentionat de 23%), Dorian Popa (14%), Dani Mocanu, Petrut Bisoi,
Jador (cate 5%), Zbir (4%), Tzanca Uraganu, Smiley (cate 3%), Bogdan IBM,
Andra, Gami, Imogen, Culita Sterp, Faiar (cate 2%) si multi altii cu 1% mentiuni
sau mai putin.

Dar cat de influenti sunt influencerii? Cel putin declarativ, nu foarte mult. 57%
dintre respondenti spun ca niciodata nu cumpara produse sau servicii si nici
nu schimbd opinile despre societate in functie de recomandarile
influencerilor. Totusi, 13% spun ca fac acest lucru des, iar aproximativ 30% rar.
Influenta influencerilor este chiar mai mica in ce priveste votul: 69% dintre
barbatii tineri spun ca niciodata nu au decis cu cine sa voteze in functie de
mesajele influencerilor, in timp ce 17% spun ca au facut acest lucru rar, iar 7%
des.
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Figura 24 Influenta influencerilor (in procente)
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Timpul petrecut online — o componenta importanta a vietii
personale

Barbatii tineri din Romania petrec zilnic online relativ mult timp. Doar 7% dintre
respondenti spun ca petrec zilnic mai putin de o ora online, in timp ce
aproape jumatate (49%) aloca pana la 3 ore spatiului virtual, o aproximativ o
treime (34%) intre 4 si 6 ore, iar 9% spun ca petrec chiar mai mult de 6 ore
online.

Datele cercetarii noastre sunt bine corelate cu rezultatele unor studii similare,
care arata tendinte similare. Raspunsurile primite reprezinta o auto-evaluare a
timpului online. Din studii anterioare, se desprinde ipoteza ca in astfel de
situatii respondentii au tendinta sa sub-evalueze timpul petrecut online,
pentru ca nu este un comportament dezirabil social.

69



Tabelul 6 Timp petrecut online zilnic in functie de caracteristici socio-

demografice (in procente)

Variabila Categorie <lora 1-3 ore 4-6 ore > 6 ore
Varsta 15-18 ani 3% 43% 41% 12%

19-24 ani 6% 47% 36% 11%

25-29 ani 12% 58% 25% 5%
Educatie Clel mult 8 5% 45% 38% 12%

clase

Studii medii 8% 50% 33% 8%

Studii 11% 61% 22% 6%

superioare
Locu 'te_?te U Dpa 4% 46% 38% 11%
parintii

Nu 12% 57% 25% 5%
Are o relatie Da 13% 56% 25% 6%

Nu 5% 47% 37% 10%
;Zf:e'i‘:i U pa 15% 58% 21% 6%

Nu 5% 47% 37% 10%
Are loc de Da 4% 41% 41% 13%
munca

Nu 9% 56% 28% 6%
S'tiat’!elv Sub medie 8% 50% 31% 10%
marteriala

La medie 8% 49% 34% 9%

Peste medie 3% 52% 34% 9%
Total 7% 49% 34% 9%
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Analizand raspunsurile prim prisma unor diverse categorii socio-demografice,
putem observa unele nuante, dar nu diferente semnificative. In general,
persoanele care au putine responsabilitati personale (sunt mai tinere, nu au
loc de munca, nu o relatie stabila, locuiesc cu parintii) petrec mai mult timp
online. Acest lucru sugereaza ca o parte importanta a acestui timp este
reprezentatd mai degrab3 de recreere. in acelasi timp, nu sunt diferente
semnificative in functie de nivelul de educatie sau de auto-perceptia situatiei
materiale (sadrac/bogat). Cel mai probabil, intervine folosirea mediului online
pentru activitati profesionale.

Analiza raspunsurilor la interviuri individuale completeaza datele rezultate din
sondaj si releva o diversitate de profiluri, de la utilizatori pragmatici la
consumatori intensivi, evidentiind abordari distincte care contureaza peisajul
digital al generatiei tinere. Unii respondenti incearca sa isi gestioneze
constient timpul, spre exemplu limitdndu-se la ,,3 ore maxim pe zi in afara
jobului”. La polul opus, un respondent descrie o integrare totala a internetului
in viata domestica, estimand ca petrece 80-90% din timpul stat in casa online.
Un alt respondent spune ca ,laptopul este deschis permanent, chiar si in
timpul activitatilor casnice”, dar si ca mesele sunt acompaniate obligatoriu de
continut YouTube. Pentru unii tineri, timpul petrecut online variaza drastic in
functie de context. Spre exemplu, un tanar student spune ca pentru el, in
clasa a 12-a, internetul era inexistent, pentru ca invata pana la 14 ore/zi pentru
admiterea facultate, dar in vacanta ajunge la minim 5 ore/zi.

Putem spune c3a, pentru respondenti, timpul petrecut online este o resursa
elastica si omniprezenta. Pentru tinerii intervievati, internetul nu este o
activitate separata, ci o stare permanenta, care se combina sau se suprapune
peste realitate. Majoritatea spun ca timpul petrecut online variaza intre trei si
cinci ore, dar poate ajunge la 90% din timpul liber pentru unii. Este interesant
ca din mai multe interviuri reiese constientizare acutd a naturii adictive a
algoritmilor (indicatd inclusiv prin termeni precum ,brainrot” si ,doom
scrolling”), dar este insotitd mai degraba de resemnare decét de pragmatism
si retinere.

Functia de socializare a timpului petrecut online

Cercetarea de fata priveste nu si-a propus sa analizeze in detaliu diversele
roluri pe care activitatea online o joaca in viata respondentilor, dar ne
intereseaza functia de socializare a spatiului virtual.
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Am intrebat respondentii cat de des folosesc diverse tipuri de platforme
specific pentru activitdti de socializare (deci nu doar pentru functia lor
principal3, in cazul aplicatiilor de streaming sau al jocurilor online). Aproximativ
4 din 5 barbati tineri folosesc zilnic retelele de socializare si aplicatiile de
mesagerie, care sunt cele mai populare tipuri de aplicatii pentru interactiuni
cu alte persoane.

Trei rezultate reflectd importanta mediului virtual ca mediu de socializare. In
primul rand, doar 0,6% dintre respondenti au spus ca nu folosesc niciuna
dintre aceste aplicatii pentru a interactiona cu alte persoane. in al doilea rand,
peste 80% dintre barbatii tineri folosesc zilnic cel putin o forma de socializare
online. in al treilea rand, cel putin jumitate dintre cei chestionati folosesc
macar ocazional, pentru socializare, platforme de streaming sau aplicatii de
jocuri online, suplimentar fata de functia lor principala.

Figura 25 Frecventa socializarii online (in procente)

Farumurl f groputl onling T
[Reddit)

Pltforme de jocun onling
(Twitch, Discord)

Aplicatii de sifeaming
[YouTube, Spotify)

Rétele de socialkiare
(Facebook, Instagram, TikTok)

Aplicafii de mesagerie
(Whatehpp, Messenger, Telegram)

niinic mMairar gNidodad

D —N

72



Figura 26 Tipuri de interactiuni online (in procente)
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Mesajele text sunt principalul vehicul de interactiune online in preferintele
barbatilor tineri, si sunt folosite de 90% dintre respondenti. Au depasit astfel
apelurile audio sau video, mentionate de doar 83% dintre participantii la
cercetare. Este interesant, inca o dat3, rolul tot mai important pe care il au
jocurile online, mentionate de o treime dintre respondenti si ca forma de
interactiune. Acestea au depasit ca grad de utilizare mai cunoscutele forumuri
online.

Pentru aproximativ trei sferturi dintre respondenti (77%), socializarea online
pare a fi este un substitut suficient pentru cea fizica. Ei spun ca aceasta forma
de interactiune in ajutd mult sau foarte mult sa fie conectati cu alte persoane.
Doar 22% afirma contrariul, anume ca online-ul ii ajuta putin sau chiar foarte
putin pentru a le asigura nevoia de conectare. In acelasi timp, aproape
jumatate dintre barbatii tineri romani (48%) spun ca au existat situatii in care
persoane cu care au interactionat pe retelele de socializare le-au devenit
prieteniin viata reala.
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Figura 27 Perceptia socializarii online ca forma de conectare (in procente)

o Foarte muilt  « Destul de mult @ Destul de putin = Foarte pugin

P —T

Incheiem aceast3 sectiune cu o privire in ,,teoria bulelor”. Tntrebati cat de des
intalnesc opinii diferite de ale lor pe retelele sociale, 52% dintre respondenti
raspund ca des, 37% ca rar, si doar 9% niciodata (restul de 2% nu au raspuns
la intrebare). Pare a nu se valida teoria c& oamenii stau cu predilectie in ,,bula
lor”, adica interactioneaza preponderent cu persoane care au aceleasi opinii,
cel putin in cazul barbatilor tineri. Aceasta raméne totusi un inceput pentru o
viitoare cercetare.
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ASPIRATII SI VALORI

Claudiu Tufis

In sectiunile anterioare ale raportului am observat complexitatea opiniilor
barbatilor tineri despre teme legate de ce inseamna sa fii barbat, despre
feminism, relatiile de cuplu, sau sexualitate. Tinerii barbati din Romania nu sunt
un grup omogen: multi dintre ei accepta anumite componente ale unui model
modern, caracterizat de relatii flexibile, autonomie personala, folosirea
intensiva a tehnologiei, sau interes pentru dezvoltarea individuala. Altii, insa,
raman atasati valorilor traditionale privind familia, religia, natiunea sau rolul
protector al barbatului. Din rezultatele prezentate pana acum reiese ca
modernizarea stilului de viatd poate exista si fara liberalizarea valorilor
sociale. In continuarea acestor rezultate, in aceasts sectiune ne indreptam
atentia asupra aspiratiilor si valorilor tinerilor barbati din Romaénia, in sens
extins. Am inclus in chestionar intrebari referitoare la domeniile prioritare in
viata personala, dar si la atitudini fata de diferite grupuri sociale sau la valori
democratice sau, in sens mai larg, la valori politice.

Figura 28 Aspiratiile tinerilor barbati romani (in procente)
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Prima tema analizata este cea a aspiratiilor tinerilor barbati roméani, care au
fost rugati sa indice cat de importante sunt, pentru ei, fiecare din cele 13
obiective de viata. Rezultatele indica, in general, o diferentiere scazuta a
preferintei pentru aceste prioritati: pentru primele opt dintre acestea doar
aproximativ 10% dintre respondenti sustin ca au o importanta scazuta, intre
13% si 25% sustin ca le acorda o importanta medie, in timp ce procentul celor
care considera ca au o importanta ridicata variaza intre 64% si 76%. Pentru
alte doua prioritati, bogatia si absolvirea unei facultati, procentul celor care le
considera foarte importante este putin sub 60%, dar aproape 20% le acorda o
importanta scazuta, in timp ce aproximativ un sfert considera ca au doar o
importantd medie. in fine, pentru trei dintre aceste prioritsti (participarea la
actiuni civice, a purta haind de firma si a fi activ in politicd) mai putin de
jumatate dintre respondenti considera ca au o importanta ridicata. Se remarca
de departe importanta foarte redusa acordata activitatii in sfera politica: doar
32% dintre respondenti considera ca aceasta are o importanta ridicata, in
timp ce 43% considera ca are doar o importanta scazuta.

Pentru a intelege mai bine cum se grupeaza aceste aspiratii in mintea
respondentilor, am realizat o analiza factoriald (componente principale). Acest
tip de analiza permite identificarea acelor dimensiuni pe care respondentii le
tin in minte in momentul in care raspund intrebarilor din chestionar. Rezultatele
analizei factoriale sugereaza ca exista patru factori care determina
raspunsurile la acest pachet de intrebari.

Un prim factor include asumarea
responsabilitatii, independenta, absolvirea
unei facultati, o cariera de succes, a face
sport si a manca sanatos. Acestea sunt
toate aspirati legate de dezvoltare
personald si autorealizare, sugerdnd o
apropiere de tema masculinitatii, in care
idealul masculin implica a avea control
asupra propriei vieti, asupra propriului corp
si asupra traiectoriei personale. O a doua
componenta clar identificata reprezinta un
proiect de viata centrat pe familie,
incluzdnd a avea copii si casatoria ca
aspirati de mare importanta. Aceasta
componenta coexistd cu cea anterioara,
centrata pe individualism.
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O a treia componenta include aspiratii care pot fi considerate a fi indicatori de
status: bogatia, a arta bine si a purta hain de firma. In fine, cea de-a patra
componenta include doar cele doua aspiratii legate de participarea la actiuni
civice si activitatea politica. SimplificAnd, putem spune ca cele patru
componente identificate in analiza factoriala reflecta patru traiectorii diferite:
performanta individuala, familie, bogatie si implicare sociala si politica.

Revenind la clasamentul acestor aspiratii, meritda mentionate cateva
observatii. In primul rand, familia, reprezentats prin cisatorie si a avea copii,
se situeaza doar la mijlocul clasamentului in ceea ce priveste importanta
acordata acesteia de catre tinerii barbati romani. Pentru ei, la acest moment al
vietii lor, este mai important sa fie independenti, sa aiba o cariera de succes,
sa arate bine decéat sa aiba o familie. Importanta relativ scazuta acordata
absolvirii unei facultati - sub 60% dintre respondenti considera ca aceasta are
o importanta ridicata, in timp ce aproape 20% considera ca are o importanta
scazuta - reflectd contextul actual al societatii romanesti, in care educatia
este puternic devalorizata: studiile superioare nu reprezinta un reper dominant
al succesului pentru barbatii tineri. Nu in ultimul rand, meritd mentionat ca
participarea civica si politica nu reusesc sa atraga foarte mulli tineri barbati: in
timp ce independenta se afla pe primul loc 1nh acest clasament, aceste doua
forme de participare se afla pe ultimele locuri.

Chestionarul a inclus si un pachet de intrebari prin care am evaluat
disponibilitatea respondentilor de a accepta ca vecini persoane apartinand
unor grupuri sociale diverse. Raspunsurile demonstreaza o preferinta clara
pentru anumite categorii si 0 respingere la fel de clara a altor grupuri. Doua
grupuri se bucurd de o acceptare cvasi-general: crestinii (91%) si oamenii
saraci (87%). Data fiind structura populatiei Romaniei, aceste grupuri sunt
familiare cultural si au un potential redus de a fi identificate ca amenintari.

Romii sunt acceptati ca vecini de 70% dintre respondenti. Datele arata un
progres remarcabil prin comparatie cu o cercetare privind implicarea civica si
politica a tinerilor, realizata in 2010, in care 71% dintre liceeni de sex masculin
din Romania raspundeau ca nu si-ar dori s3 aiba romi ca vecini (Badescu et al.
2010: 17). Desigur, ajuta si faptul ca in ultimul deceniu s-a discutat foarte putin
despre romi, atentia publicului fiind indreptata spre alte categorii considerate
ca reprezentand o amenintare in mai mare masura, de la refugiati si imigranti
pana la progresisti si sustinatori ai anumitor partide politice.
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Evreii (58%), imigrantii (55%) si musulmanii (563%) se situeaza intr-o zon3
intermediara, mai mult de jumatate dintre tinerii barbati acceptand
posibilitatea de a avea vecini apartindnd acestor grupuri. Merita remarcat ca
pentru aceste grupuri nu se observa o mai mare acceptare prin comparatie cu
situatia inregistrata in studiul din 2010 citat anterior, cum s-a observat in
acceptarea romilor. Cele doua rezultate, interpretate impreuna, sugereaza ca
raspunsul in cazul acceptarii romilor ar putea sa fie influentat si de
dezirabilitate sociala si de un context favorabil.

Cele mai respinse categorii sunt persoanele LGBTQI+ (acceptate de doar
36%) si persoanele dependente de droguri (acceptate de doar 20%). in cazul
persoanelor LGBTQI+, nivelul redus de acceptare poate fi pus in legatura cu
rezultatele din sectiunile anterioare. Intr-un context precum cel din Romania
acestor ani, in care ordinea de gen este inteleasd in termeni binari,
heteronormativi si traditionali, acceptarea minoritatilor sexuale este mai
dificil. In cazul persoanelor dependente de droguri, nivelul foarte redus de
acceptare sugereaza o stigmatizare puternica a dependentei, mai degraba
decét o abordare centrata pe vulnerabilitate, sanatate publica si sprijin social.

Figura 29 Toleranta in randul tinerilor barbati roméani (in procente)
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Si pentru acest set de intrebari am realizat o analiza factoriala care a
identificat doua componente latente. Prima componenta grupeaza atitudinile
fatda de grupuri minoritare percepute ca fiind diferite, ca fiind celalalt:
musulmani, imigranti, evrei, persoane LGBTQIl+, persoane dependente de
droguri si romi. Includerea unor categorii foarte diferite - in functie de etnie,
de religie, de preferinte sexuale - in cadrul aceluiasi factor, sugereaza un
model de raspunsuri identificat in literatura de specialitate ca reprezentand o
forma de prejudecata generalizata, o orientare valorica in care ostilitatea fata
de un grup minoritar este, de regula, insotitd de ostilitate si fata de alte
grupuri minoritare.

A doua componenta reuneste atitudinile fata de crestini si fatd de oameni
saraci, indicand o dimensiune de acceptare a categoriilor familiare cultural.
Diferentierea celor doua componente sugereaza ca deschiderea fata de
»celalalt” si acceptarea categoriilor familiare sunt procese distincte, care pot
evolua independent.

Comparatiile in functie de diverse caracteristici socio-demografice arata ca
gradul de toleranta fata de diverse grupuri nu este uniform distribuit in
populatie. De exemplu, toleranta fata de evrei, imigranti sau musulmani creste
de la aproximativ 50% in cazul respondentilor cu studii scazute, la aproximativ
60% in cazul respondentilor cu studii medii si la peste 75% in cazul
respondentilor cu studii superioare. In mod similar, toleranta fatd de
persoanele LGBTQI+ creste de la aproximativ 25% in réndul celor cu studii
scazute la aproape 60% in randul celor cu studii superioare. Respondentii din
mediul urban tind sa fie usor mai toleranti fatd de aceste grupuri, prin
comparatie cu respondentii care traiesc in mediul rural. Nu in ultimul rand,
raportat la preferintele politice diferenta maxima de toleranta se observa in
cazul persoanelor LGBTQI+. Doar 32% dintre suporterii lui George Simion ar
accepta vecini din aceasta categorie, in timp ce in cazul suporterilor Lui
Nicusor Dan, procentul corespunzator este de 47%.
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Figura 30 Valori democratice in réndul tinerilor barbati romani (in procente)
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Figura 30 prezinta raspunsurile respondentilor la cinci afirmatii despre regimul
democratic si alternativele sale. Sustinerea pentru democratie este
majoritara, 72% fiind de acord ca ,,democratia este, in general, o forma buna
de guvernare”. Rezultatul este similar cu alte studii, care arata ca ideea de
democratie se bucurd, in continuare, de un puternic sprijin in Romania. In
acelasi timp, stim ca aceasta intrebare este de obicei influentatd de
raspunsuri dezirabile social: este posibil ca o parte dintre respondenti sa
spuna ca sunt de acord cu aceasta afirmatie, chiar dac3a, in realitate, acest
lucru nu este adevarat. Pentru a rezolva aceasta problema, pachetul de
intrebari include si o serie de itemi care masoara sprijinul respondentilor

pentru alternative la democratie.

Rezultatele pentru aceste intrebari suplimentare sunt usor ingrijoratoare: 58%
dintre tinerii barbati sunt de acord ca ,,ar trebui sa avem un lider puternic, care
sa nu isi bata capul cu Parlamentul sau cu alegerile”, 48% ar renunta la ,,unele
libertati civile pentru a-si asigura un nivel de trai mai bun”, iar 44% considera
ca ,,uneori dictatura este o forma de guvernare mai buna decat democratia”.
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Luate in intregime, datele prezentate aici construiesc imaginea unei
democratii formale. Sa nu uitam ca Economist Intelligence Unit a inclus
Romania in randul regimurilor hibride in 2024, categorie care este compusa
din tari despre care nu se mai poate sustine ca sunt regimuri democratice.
Situatia s-a imbunatatit usor in 2025, cdnd Romania a revenit in categoria
democratiilor deficitare, dar este clar ca democratia din Romania este de
ceva vreme supus3d unor puternice presiuni. In acest context, nu este
neaparat surprinzator ca tinerii barbati semnalizeaza preferinta pentru solutii
alternative la democratie. Sprijinul sporit pentru ideea de lider puternic este o
constanta in cultura politica roméneasca in general, nu doar in randul tinerilor
barbati. Dar, in acelasi timp, este si o atitudine care a pregatit terenul pentru
discursuri populiste-autoritare, care devin atractive tocmai prin promovarea
ideii ca un lider puternic poate face ceea ce politicienii corupti nu pot.

Aceste rezultate descriu o situatie de ambivalenta democratica. Majoritatea
respondentilor accepta democratia ca forma buna de guvernare, dar o parte
importanta este dispusa sa accepte limitarea libertatilor civile, ocolirea
institutiilor reprezentative sau chiar dictatura in anumite conditii.

Analizand sprijinul pentru alternative autoritare sau iliberale in functie de
caracteristici socio-demografice ale respondentilor identificam relatii similare
cu cele identificate in sectiunile anterioare: sprijinul pentru autoritarism scade
cu nivelul de educatie (daca 45% dintre cei cu cel mult studii liceale sunt de
acord ca o dictatura poate fi uneori mai buna decat democratia, doar 29%
dintre cei cu studii superioare sustin aceeasi opinie). Diferente semnificative
pentru aceasta intrebare se observa si in functie de mediul rezidential,
regiune si votul la turul al doilea al prezidentialelor: nivelul minim de acceptare
a ideii ca dictatura poate fi mai buna decat democratia se inregistreaza in
randul celor din mediul urban (37% fatd de 52% in mediul rural), al celor din
Bucuresti (28%) si al suporterilor lui Nicusor Dan (39% fatd de 52% printre
suporterii lui George Simion).

n ceea ce priveste participarea civica si politica a tinerilor barbati romani, stim
deja din primul set de intrebari din aceasta sectiune ca acestea sunt rar
apreciate si nu reprezinta aspiratii importante. Datele de aici arata un nivel
scazut de mobilizare, cu o ierarhie clara intre formele de implicare. Cea mai
raspanditd este sprijinirea unei cauze pe social media (40%), urmata de
incurajarea altor oameni s3 se implice politic sau s& voteze (25%), boicotul
anumitor firme (24%), comentarea pe social media a postarilor unor institutii
publice (21%) si participarea la un protest pasnic (17%).
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Figura 31 Participare civica si politica in randul tinerilor barbati romani
(in procente)
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Datele confirma observatia mai generala ca o mare parte din actiunea politica
a tinerilor s-a mutat in spatiul digital, forme traditionale de mobilizare fiind mai
rar folosite. Preferinta pentru participarea online confirma rezultatele
discutate intr-o sectiune anterioara, care aratau ca mediul digital este
principalul ecosistem de informare si socializare pentru barbatii tineri. Trebuie
mentionat, 1hsa, ca participarea civica sau politica prin ,like si share”
reprezinta o forma mai degraba slaba de implicare, care nu presupune foarte
mult efort. Este posibil ca tipul acesta de implicare in online sa reduca din
potentialul de participare fizica, caci in urma distribuirii unui mesaj presiunea
psihica de a actiona pentru a sprijini 0 anumita pozitie este redusa. Desi
barbatii tineri nu sunt absenti civic, participarea lor este mai degraba
ocazionala, digitala si cu o intensitate redusa. Desi social media poate
functiona ca spatiu de vizibilitate si de semnalare a unor pozitii, mobilizarea
online nu se transforma automat in mobilizare offline.

Incheiem prezentarea datelor din aceasts sectiune cu o discutie a sprijinului
pentru un set de afirmatii care delimiteaza spatiul valoric conservator
romanesc in randul tinerilor barbati romani. Rezultatele arata un nivel crescut
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de acord (aproximativ 70%) cu afirmatii care aduc in acelasi construct valoric
religia, familia, natiunea, suveranitatea si rolul masculin de aparare: 74% dintre
respondenti sunt de acord ca religia ortodoxa face parte din identitatea
poporului roman; 71% considera ca familia traditionala este esentiala pentru
pastrarea identitatii nationale; 70% sunt de acord ca interesele Romaniei
trebuie puse mai presus de regulile Uniunii Europene; tot 70% considera ca un
barbat are datoria sa isi apere tara; 64% sunt de acord ca valorile crestine
trebuie aparate de progresismul globalist; in fine, 52% sunt de acord ca
imigrantii degradeaza viata culturala a unei tari.

Merita mentionat in acest context ca intrebarile prezentate aici nu masoara
doar o forma traditionald, onorabild, a unor valori conservatoare (legatura
dintre religie si identitate sau datoria de a-ti apara tara) ci si forme de
conservatorism care sunt promovate de partide populiste, nationaliste si
suveraniste. Aceste forme sunt identificate prin prezenta unor termeni cu o
puternica incarcatura valorica: familia traditionala, progresismul globalist, sau
degradarea vietii culturale. Faptul ca peste doua treimi din tinerii barbati
romani sunt de acord cu pozitii politice specifice, clar configurate in spatiul
iliberal, este un rezultat care merita analizat suplimentar.

Figura 32 Valori conservatoare in randul tinerilor barbati romani (in procente)
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Datele arata prezenta unui nucleu conservator semnificativ in randul barbatilor
tineri. Familia traditionala este asociata cu identitatea nationala; religia
ortodoxa este asociata cu identitatea poporului roméan; rolul barbatului este
legat de apararea tarii; iar interesele nationale sunt puse inh opozitie cu regulile
Uniunii Europene. Conservatorismul masurat aici are o dimensiune identitara si
politica, nu doar morala.

Daca anterior am vazut ca rolul masculin este definit prin protectie, control,
responsabilitate si capacitatea de a rezolva singur problemele, aici observam
ca pe langa rolul de protector al femeii si al familiei, barbatul este imaginat si
ca aparator al tarii. Legatura dintre masculinitate, protectie si natiune arata ca
normele de gen pot fi legate de valori politice conservatoare, iar partide
precum AUR au folosit tipul acesta de mecanism de argumentare in spatiul
politic. Interpretarea familiei traditionale ca fiind esentiald pentru pastrarea
identitatii nationale arata ca familia este perceputa ca institutie cu rol simbolic
colectiv. in acest cadru, dezbaterile despre feminism, educatie sexuala,
drepturile persoanelor LGBTQI+ sau egalitatea de gen pot fi interpretate de
unii tineri nu doar ca dezbateri despre drepturi, ci si ca interventii asupra
identitstii nationale si a ordinii sociale. In fine, sprijinul pentru ideea c3
interesele Romaniei trebuie puse mai presus de regulile UE demonstreaza un
anumit grad de receptivitate fatd de o perspectiva suveranista care a capatat
sprijin important in réndul populatiei din Romania in ultimii ani.

Am extras din interviurile realizate in componenta calitativa a cercetarii o serie
de citate care credem ca vor clarifica o parte din discutiile prezentate in
aceasta sectiune:

LPentru viata mea, as zice c4 [religia] e cea mai importanta
chestie. Inclusiv si pentru societate. Pentru ca ... observ ca in
tarile care sunt puternic ortodoxe pacea este mult mai
abundenta, oamenii sunt altfel. Adica, intotdeauna, oamenii
de la o biserica ... erau mult mai maleabili, mai linistiti, cautau
sa fie liniste, sa fie pace pentru ca ei au si frica asta fata de
Dumnezeu. Pe cand daca ea lipseste cu desavarsire, atunci
nu ma opreste nimic in a-mi face eu propriile mele reguli ...
Tu nu ai niciun standard la care sa te raportezi si totul devine
un haos total”. (R5)
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,Miscarea feministd a avut la inceput niste efecte foarte
utile ... dar de la o idee buna si un trecut frumos si sa faci ce
se intdmpla in zilele noastre mi se pare o polarizare extrema
[..] Femeile astea deja nu mai militeaza pentru egalitate de
sanse, ci pentru subjugarea barbatilor sub nivelul femeilor”.
(R8)

,2Aveam eu o vorba: barbatul face casa si femeia o intretine
.. Cred ca ea trebuie sa stie cel mai bine sa fie o femeie si
noi, ca baieti, trebuie sa stim cel mai bine cum sa se faca
simtita ca o femeie ... Nu poti sa vezi o fata comportandu-se
ca un béarbat si viceversa”. (R38)

,Femeia trebuie sa fie loiala, linistita ... primul lucru pe care il
caut la o femeie ... s nu méa doara capul”. (R5)

»Patriotismul este foarte important, toate popoarele lumii ar
trebui sd dea dovada de patriotism, sa iubeasca poporul
unde s-au nascut, fiecare religie sa fie mandra de ceea ce
este, de stramosii sai, de popor. Nu sunt un fan al
universalismului. Nu sunt total de acord cu migrarile masive
pompate din cauza rdzboaielor. Faptul cé se face un mozaic
etnic/cultural nu e ok, sd ajungem popoare metise”. (R8)

,In primul rand, credinta in Dumnezeu, asta locul inti. [..] Pe
locul doi ... un purpose. Pentru mine, un goal, sé-mi ating
goal-ul. De aia ma joc multe jocuri video si incerc sé ajung la
un nivel inalt, ca stiu ca sunt talentat in asta si asta imi da
mie un sens sa dau grind in fiecare zi, sa pot sa ajung cat
mai bun”. (R2)
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PREFERINTE POLITICE

Claudiu Tufis

Chestionarul aplicat in aceasta cercetare a inclus si un scurt pachet de
intrebari prin care am dorit sa masuram preferintele de vot ale respondentilor
in contextul alegerilor prezidentiale din 2025. Aceste alegeri au reprezentat
un context politic exceptional, marcat de anularea primului tur din noiembrie
2024, in care candidatul independent Calin Georgescu s-a plasat pe primul
loc, de invalidarea candidaturii sale sub acuzatia de frauda electorald, de
organizarea unui nou scrutin in mai 2025 si de polarizarea accentuata a
electoratului intre candidatii populisti-nationalisti si candidatii pro-europeni.
Pentru a nu complica foarte mult masurarea, am optat sa folosim doar o
intrebare privind votul la cele doua tururi ale alegerilor prezidentiale. Trebuie
mentionat ca masurarea votului prin auto-raportare poate fi influentata de
multiple surse de erori, de la probleme de memorie si pana la probleme
legate de faptul ca invingatorul primeste intotdeauna un bonus de raportare a
votului din partea alegatorilor mai conformisti. Desi nu putem garanta
eliminarea acestor erori, consideram ca ele au un efect minim asupra
rezultatelor deoarece datele au fost culese relativ rapid dupa alegeri si intr-un
context de puternica polarizare, in care cei care au votat cu candidatii care au
pierdut alegerile nu au avut multe motive sa ascunda acest lucru.

Datele privind votul in primul tur al alegerilor prezidentiale (4 mai 2025) sunt
usor diferite de rezultatele oficiale, lucru care poate fi explicat prin faptul ca
esantionul nostru include doar tinerii barbati, nu intreaga populatie, iar
rezultatele oficiale nu i includ pe cei care nu au votat (21% in esantionul
nostru). Diferentele cele mai mari se inregistreaza in cazul candidatilor Crin
Antonescu si Victor Ponta, votati in proportie semnificativ mai mica de
respondentii nostri, ceea ce e de asteptat, dat fiind varstele acestor
candidati.
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Figura 33 Votul in primul tur al alegerilor prezidentiale din 2025 (in procente)
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Tindnd cont de discutia din sectiunile anterioare ale raportului, care arata
proportii semnificative din tinerii barbati cu valori similare cu cele promovate
de George Simion si partidul pe care il conduce (AUR), nu este deloc
surprinzator ca George Simion s-a clasat pe primul loc siin esantionul nostru.
Mai mult, stim din multiple studii care analizeaza populismul in Europa ca
tinerii de sex masculin sunt unul dintre principalele motoare ale ascensiunii
populismului in ultimii ani. Procentul mare de persoane care declara ca nu au
votat, 21%, nu surprinde, date fiind rezultatele discutate in sectiunea
anterioara, care aratau ca participarea politica se afla pe ultimul loc in
prioritatile tinerilor barbati.

Rezultatele privind votul din al doilea tur al alegerilor prezidentiale (18 mai
2025) sunt apropiate de cele oficiale: 41% au votat cu Nicusor Dan, 39% cu
George Simion si 21% nu au votat. Raportat doar la cei care au votat, 51%
dintre respondenti declard ca au votat pentru Nicusor Dan (comparativ cu
53,6% oficial) si 49% au votat pentru George Simion (comparativ cu 46,4%
oficial).

87



Figura 34 Votul in al doilea tur al alegerilor prezidentiale din 2025
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Am decis sa prezentam datele privind votul in al doilea tur de scrutin
dezagregat pe cinci variabile socio-demografice: regiune, situatie financiara,
mediu de rezidenta, educatie si varsta. Pe regiuni, se observa o distinctie care
a fost observata si in alte sectiuni din raport: regiunea Bucuresti-llfov difera
semnificativ de restul tarii. Aici au votat pentru Nicusor Dan aproape 60% din
tinerii barbati, in timp ce pentru George Simion au votat doar 25%. La polul
opus, in Moldova doar 33% dintre tinerii barbati au votat pentru Nicusor Dan, in
timp ce 45% l-au ales pe George Simion. Putem observa, asadar, ca
diferentele dintre regiuni in ceea ce priveste valorile de gen se regasesc in
aceeasi directie siin ceea ce priveste votul la alegerile prezidentiale.

Exista o asociere puternica intre situatia financiara a respondentilor si modul
in care acestia au votat in al doilea tur al alegerilor prezidentiale: tinerii care se
considera bogati au votat in proportie de 60% pentru Nicusor Dan si de doar
27% pentru George Simion, in timp ce in randul celor care se considera mai
degraba saraci votul a fost inversat: 28% pentru Nicusor Dan si 48% pentru
George Simion.
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Acest rezultat sugereaza ca sprijinul pentru candidati populisti nu are doar o
componenta informationala, nu este o alegere gresita, determinata de prea
putina educatie. Votul pentru astfel de candidati si preferinta pentru anumite
valori conservatoare pot fi interpretate si ca reactii rationale la un context
care este nefavorabil.

Diferentele cele mai mari se observa in functie de nivelul de educatie: tinerii
cu studii superioare au votat in proportie de 67% pentru Nicusor Dan si de
doar 24% pentru George Simion. Votul pentru Nicusor Dan scade la doar 42%
pentru cei cu studii liceale si la doar 25% pentru cei cu opt clase sau
profesional. In sens invers, votul pentru George Simion creste la 38% pentru
absolventii de liceu si la 51% pentru cei cu studii gimnaziale.

Diferente se observa siin functie de mediul rezidential, cu alegatorii din urban
votand mai degraba cu Nicusor Dan in timp ce alegatorii din rural l-au preferat
mai degraba pe George Simion. Raportat la varsta cel mai important rezultat
este ca cei cu varste de 18-20 de ani s-au abtinut de la vot in proportie
semnificativ crescuta: 36% dintre ei declara ca nu au votat, raportat la 21%
media la nivelul intregului esantion. Doar pe baza acestor date nu putem
spune foarte multe lucruri despre aceasta diferentd, dar este genul de
diferentd pe care o vom urmari cu interes la urmatoarea runda de alegeri,
pentru a vedea daca a fost doar un rezultat de moment sau daca indica o
schimbare mai importanta si de durata in ceea ce priveste rata participarii la
vot.

Interviurile ne-au oferit detalii suplimentare cu privire la modul in care barbatii
tineri se raporteaza la procesul electoral si la preferintele lor politice,
sugerand existenta a patru categorii principale de orientari fata de politica. O
prima categorie, despre care stim din datele de sondaj ca este relativ redusa
numeric, este cea a respondentilor care aratd un grad ridicat de interes
pentru politica:

,L..] dicteaza orice facem in societate. Nu sunt de acord cu
oamenii care spun sa nu vorbim despre politica. Totul este
politic”. (R32)

»ount pasionat de politica, sunt in cadrul unei asociatii
politice. Mi se pare foarte fascinant tot ce s-a intamplat
acum cu alegerile. Mi se pare ca fiecare persoana ar trebui
s& fie implicatd méacar putin in politica si sa aibd habar [...]”.
(R29)

89



»EU sunt printre exceptiile care sunt interesate si de politica
si de ce se intdmpla in societate”. (R6)

O a doua categorie este formata din cei care nu sunt neaparat interesati de
politica, dar sunt atenti la aceasta atunci cand au loc evenimente importante.
Sunt cei care considera ca votul este important si ca este obligatoriu sa
votezi informat:

,De obicei, inainte de vot, imi fac research-ul meu, ma
documentez, mai dezbat asta cu doi-trei-patru oameni ...
Oricum stiu c& nu pot s& influentez prea mult”. (R4)

,Ma intereseaza, dar la un nivel destul de scazut. Ma
intereseaza, dar in momentele importante, in preajma
momentelor importante, cam atunci imi fac temele. Caut

diferite surse ... cum au fost acum cu alegerile prezidentiale
..~.(R20)

,De votat am votat, doar ca sunt prea mic ca sa pot sa fac o
diferenta atat de mare. Adica trebuie sa te duci la vot ca sa
... u trebuie sa o ignori, dar nici sa o duci la extrem ...”. (R38)

A treia categorie este a celor dezamagiti si dezinteresati de politica:

,Nu [am votat] ... Pentru ca nu sunt interesat si sunt multe, si
pe TikTok sunt multe, poate sa apara propaganda pentru un
candidat sau pentru alt candidat pe baza la ce dai tu like ...
Trebuie sa faci mult research ca sa sti de fapt ce e
adevarat”. (R2)

,NUu prea, nu. Din pacate, din cauza situatiei pe care o avem,
faptul ca mi se pare ca in punctul respectiv este foarte usor
sa fii corupt ... Nici nu am incredere in nimic ce tine de
politics”. (R5)

L3incer, nu. Nu mi se pare c& [politica] e foarte importants la
ceva. Mi se pare ca politicienii nu isi merita locurile”. (R27)
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In fine, a patra categorie este formatd din respondenti cu idei controversate
sau chiar radicale cu privire la dreptul de vot:

LAr fi un test psihologic sa ai voie sa votezi. Sau as pune
votul s& fie obligatoriu ... daca nu votezi ai amenda ... cu acel
test poti sa iti dai seama ca daca el poate sa voteze pe
cineva o s§ fie jale”. (R9)

,98 depdsesti un prag sau sa ai niste abilitdti sau niste
calificari ca sad poti vota .. nu poti s& pui un profesor
universitar care preda studii politice sa pui votul lui sa
inseamna la fel de mult ca al unui om simplu de la tara care
nu a iesit in viata lui ...”. (R26)
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CONCLUZII

Ovidiu Voicu

Cercetarea evidentiaza un peisaj complex si uneori contradictoriu al valorilor
barbatilor tineri (15-29 de ani), marcat de o tensiune intre modelele traditional-
patriarhale si aspiratiile si valorile egalitare. Rezultatele subliniaza importanta
intelegerii masculinitatii hegemonice intr-un context marcat de digitalizare si
ascensiunea unor ideologii conservatoare.

Raportarea la feminism si egalitatea de gen este o valoare sociala si politica
importanta in democratiile liberale. De altfel, egalitatea de gen a fost integrata
atat ca principiu politic in tratate si conventii internationale (precum tratatele
UE) si a devenit unul dintre indicatorii de masurare a calitatii democratiei.
Practic, in secolul XXI, nu mai putem vorbi despre un regim democratic daca
egalitatea de gen nu este integrata ca valoare politica si principiu normativ.
Cercetarea ne arata ca tinerii barbati tind sa aiba o perspectiva critica la
adresa egalitatii de gen, multi considerand ca acest subiect a fost discutat
excesiv si ca favorizeaza exclusiv femeile. Exista un decalaj semnificativ de
gen in perceptia drepturilor. Studiile recente ale FILIA ne arata ca tinerele
femei considera adesea ca nu au suficiente drepturi. Cercetarea noastra arata
ca barbatii tineri tind sa creada ca situatia actuala este echitabila sau chiar ca
femeile beneficiaza de prea multa atentie, in detrimentul lor. Interviurile permit
identificarea unor explicatii mai nuantate. Extinderea discursurilor masculiniste
din online, precum si cresterea partidelor, asociatiilor si grupurilor de extrema
dreapta contribuie la aceasta dinamica, dar este nevoie de mai multe
cercetari pentru a o intelege.

Opinille mai degraba conservatoare se reflectd si in atitudinile privind
masculinitatea si rolurile in cuplu. Cercetarea arata persistenta modelului
patriarhal, mai mult de jumatate dintre tineri find de acord cu rolurile
traditionale. Ramane dominant ceea ce putem numi modelul ,barbatului cap
de familie” si al femeii care are nevoie de protectia unui barbat.

Aprofundand temele referitoare la dinamica relatiilor si viziunea asupra
masculinitatii, cercetarea indica faptul ca barbatii tineri din Romania
navigheaza intre un model traditional-conservator (cu accente nationaliste si
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religioase), presiunile unui model democratic egalitar si noile discursuri
masculiniste din manosfera. Interviurile dezvaluie diversi factori care
influenteaza valorile si atitudinile tinerilor barbati: modelul masculin din familie
(mai ales figura tatalui); modelul de roluri de gen din familie; valorile si
discursul religios; continutul (masculinist) online, mai ales de social media.
Persistenta idealului de barbat protector si principal furnizor de resurse
ramane o trasatura centrala a identitati masculine, fiind acceptata de o
proportie semnificativa a respondentilor. Aceasta viziune nu este doar o
preferinta personala, ci reflecta o structura culturald in care autoritatea
masculina este inca legata simbolic de controlul resurselor si de capacitatea
de a asigura stabilitatea familiei.

Persistenta rolurilor traditionale se traduce si intr-o diviziune inegala a muncii
invizibile in cadrul cuplului. Desi la nivel declarativ mulli tineri sustin egalitatea
oportunitatilor, in practica, responsabilitatile casnice si ingrijirea copiilor sunt
transferate in mod covarsitor asupra femeilor. Exista o rezistenta subtila fata
de implicarea deplina a barbatilor in sfera domestica, aceasta fiind adesea
perceputda ca o diminuare a prestigiului masculin. Astfel, modelul de
parteneriat ramane unul asimetric, unde emanciparea economica a femeii nu
a fost insotitda de o redefinire echivalenta a responsabilitatilor barbatului in
camin.

Totodata, studiul evidentiaza o corelatie directa intre nivelul de educatie si
deschiderea catre forme mai democratice de organizare a vietii de cuplu.
Tinerii cu un capital educational ridicat tind sa respinga mai usor stereotipurile
rigide, fiind mai dispusi sa negocieze rolurile si sa accepte o autonomie
sporit3 a partenerelor. in contrast, in mediile cu acces limitat la educatie sau
resurse economice, normele patriarhale sunt mai stricte, iar controlul
exercitat asupra partenerei este uneori confundat cu o forma de grija sau de
afirmare a masculinitatii. Aceasta discrepanta sugereaza ca viziunea despre
cuplu este profund fragmentata in functie de parcursul social al tinerilor,
putand produce tensiuni intre asteptarile de gen si realitatile economice
actuale.

Analiza datelor privind relatiile si sexualitatea scoate la iveala o persistenta a
dublului standard care penalizeaza in mod disproportionat libertatea sexuala
a femeilor. O parte considerabila a barbatilor tineri continua sa asocieze
numarul de parteneri sexuali ai unei femei cu o scadere a valorii sale morale,
utilizdnd etichete peiorative care nu sunt aplicate ih mod egal barbatilor in
situatii similare. Aceasta mentalitate indica faptul c3, in ciuda accesului la
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informatie si a modernizarii aparente, controlul asupra corpului si reputatiei
feminine ramane un pilon central in definirea onoarei si a normelor de
conduita in viziunea multor tineri, in special a celor cu un parcurs educational
de tip profesional.

In ceea ce priveste dinamica de cuplu, se observa o normalizare ingrijoratoare
a comportamentelor de control, care sunt adesea interpretate gresit ca
dovezi de afectiune sau implicare. Acceptarea intruziunii in viata privata, cum
ar fi verificarea telefoanelor mobile sau monitorizarea cercului de prieteni al
partenerei, este mai frecventa in randul tinerilor care adera la valori
conservatoare. Aceste atitudini nu sunt incidente izolate, ci reflecta o
structura de putere in care barbatul se simte indreptatit sa exercite
supravegherea ca o forma de mentinere a stabilitatii relatiei, ignoradnd adesea
limitele consimtamantului si ale autonomiei individuale.

Totodata, raportul evidentiaza faptul ca lipsa unei educatii sexuale formale si
sistematice lasa un vid care este rapid umplut de continutul digital adesea
nociv. In absenta unor repere clare despre respect reciproc si comunicare,
multi tineri isi modeleaza asteptarile sexuale si relationale pe baza unor mituri
care promoveaza dominatia masculind si supunerea feminina. Aceasta stare
de fapt creeaza un mediu propice pentru perpetuarea unor relatii inegale,
unde controlul devine un substitut pentru incredere, iar sexualitatea este
privita mai degraba ca un teren al validarii puterii decat ca un spatiu al
parteneriatului si al placerii reciproce.

Mediul digital a incetat sa fie doar un spatiu de comunicare, devenind
principalul ecosistem de formare a identitatii si a valorilor pentru barbatii tineri
din Romania. Spatiul digital a devenit pilonul central in procesul de informare
si socializare al barbatilor tineri din Romania, 87% dintre acestia folosind
retelele sociale ca sursa principala de stiri. Se observa o ruptura clara de
presa mainstream si de platformele considerate desuete, precum Facebook,
in favoarea unor formate video rapide pe TikTok sau Instagram si a
consumului pasiv de continut pe YouTube.

Influenta mediului online este amplificata de rolul crescand al influencerilor,
peste jumatate dintre tinerii barbati putdnd nominaliza spontan cel putin un
astfel de comunicator. Desi piata influencerilor este fragmentata in
numeroase bule mici, increderea tinerilor s-a mutat de la institutiile
traditionale catre branduri personale si influenceri, care devin adesea vectori
pentru mesaje ce glorifica autoritatea, ierarhia si rolurile de gen binare.
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Cercetarea evidentiaza o aderenta semnificativa la normele masculinitatii
hegemonice si o vulnerabilitate crescuta in fata influentelor mediului online.
in ciuda unor influente certe ale valorilor democratice actuale, constatim
perpetuarea unei viziuni patriarhale asupra relatiilor dintre barbati si femei,
de la o generatie la alta.

Totodata, dependenta de ecosistemul online poate sa faciliteze expunerea
tinerilor la ,,manosfera”, un spatiu virtual care promoveaza ideea unei crize a
masculinitatii cauzate de feminism si propune revenirea la un model de cuplu
patriarhal, in care barbatul are puterea absolutd si femeia trebuie sa i se
supuna. Discursurile sunt numeroase si variate, unele dintre ele sustinand
direct violenta impotriva femeilor (de la cea economica si sociald, pana la cea
verbald sau chiar fizicd si sexuald). De asemenea, spatiul digital poate
functiona ca un teren pentru exercitarea puterii prin bullying si hartuire online,
fenomene care au autori majoritar barbati. Aceasta dinamica a competitiei si
dominatiei, prezenta inca din gimnaziu, este stréns legata de discriminarea
bazata pe clasa, tinerii din familii cu resurse financiare limitate fiind mult mai
expusi victimizarii.

In ceea ce priveste aspiratiile, barbatii tineri sunt orientati in principal inspre
autonomie, responsabilitate individuala, stabilitate materiala, sanatate, cariera
si familie. Succesul este imaginat mai ales ca posibilitate de a avea control
asupra propriei vieti. In acelasi timp, accentul pus pe aspect fizic, sport si stil
de viata sanatos arata ca idealul masculin contemporan include tot mai mult
si dimensiunea corporala, ceea ce nu ar trebui sa surprinda in contextul rolului
crescut pe care social media il are in socializarea tinerilor. Aceste orientari
pot deveni problematice in masura in care presiunea succesului individual
este combinata cu modele rigide de masculinitate si sprijin institutional redus,
ceea ce poate transforma autonomia si responsabilitatea in obligatia de a
reusi singur.

Valorile democratice ale barbatilor tineri sunt marcate de un sprijin formal
pentru ideea de democratie, combinat cu un sprijin semnificativ pentru
alternative iliberale sau autocratice: ideea unui lider puternic, disponibilitatea
de a sacrifica unele libertati civile sau chiar acceptarea unei dictaturi in
anumite situatii. Sprijinul pentru democratie este firav si pare sa depinda mai
degraba de performanta economica decét de principiile democratice.
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Datele sugereaza ca barbatii tineri sunt atrasi intr-o proportie semnificativa de
un nucleu valoric conservator, compus din valori precum familia traditionala,
religia ortodoxa, identitatea nationald, suveranitatea si rolul protectiv al
barbatilor. Acest conservatorism se regaseste si in respingerea crescuta a
unor grupuri minoritare percepute ca fiind diferite sau amenintatoare:
persoane LGBTQI+, imigranti, musulmani sau persoane dependente de
droguri. Astfel, valorile conservatoare ofera o grila de interpretare a
apartenentei, a normalitatii si a granitelor dintre cei care fac parte din
comunitate si cei care sunt exclusi. Dupa cum am vazut in ultimii ani, o astfel
de orientare politica a creat un teren fertil pentru discursuri politice care
prezinta diversitatea, egalitatea de gen sau apartenenta la proiectul european
ca amenintari la adresa familiei, natiunii si ordinii sociale.

Nu in ultimul rand, valorile sociale, statutul economic, educatia si alte
caracteristici socio-demografice se intersecteaza, generdnd diverse
electorate in randul barbatilor tineri. Datele noastre arata ca sprijinul pentru
candidati conservatori, suveranisti sau anti-sistem este mai pronuntat in
anumite categorii sociale, in timp ce votul pentru candidati perceputi ca
liberali sau pro-europeni este mai frecvent in randul respondentilor cu
educatie superioard, resurse mai mari si localizare urbana, in special in
Bucuresti-Ilfov. In acelasi timp, nivelul scizut de participare la vot in randul
barbatilor tineri sugereaza o slaba integrare civica a acestora.

Pentru a raspunde provocarilor identificate in raport, este esentiala
implementarea unor strategii educationale care sa vizeze deconstruirea
stereotipurilor de gen inca din primele etape ale formarii scolare. O masura
prioritara ar trebui sa fie integrarea unor continuturi axate pe egalitatea de
gen, egalitatea de sanse si respectul reciproc in programa nationala, oferind
tinerilor instrumentele necesare pentru a recunoaste si a respinge modelele
de masculinitate bazate pe dominatie si control. Educatia pentru egalitate de
gen si egalitate de sanse, educatia pentru combaterea violentei de gen si
educatia sexuala trebuie, de asemenea, sa devina elemente obligatorii in
formarea cadrelor didactice. Este foarte important ca profesorii si
profesoarele sa inteleaga cum functioneaza si se reproduc stereotipurile de
gen si sa constientizeze ca practicile didactice pot reproduce aceste
stereotipuri. In paralel, avand in vedere dependenta crescutd de mediul
digital, sunt necesare programe de alfabetizare media care sa i ajute pe tineri
sa navigheze critic prin continutul promovat in social media, invatandu-i sa
identifice discursurile de ura sau tentativele de radicalizare specifice
manosferei si extremei drepte.
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O alta directie fundamentala vizeaza sfera sanatatii mintale si a politicilor
sociale, prin campanii care sa combata stigmatizarea asociata exprimarii
vulnerabilitatii masculine. Este necesara promovarea unor modele alternative
de masculinitate, care sa depaseasca logica binara si ierarhica din modelul
traditional patriarhal. Acest lucru ar avea un dublu beneficiu. Pe de o parte, ar
contribui la intarirea egalitati de gen, prin exemple care sa incurajeze
implicarea activa a barbatilor in viata de familie si asumarea echitabila a
responsabilitatilor casnice. In acest sens, politicile publice ar trebui s3 sprijine
participarea tinerilor tati la ingrijirea copiilor, contribuind astfel la erodarea
barierei dintre sfera publica si cea domestica. Pe de alta parte, modele de
masculinitate non-hegemonica ar ajuta la cresterea sigurantei tinerilor barbati,
precum si la reducerea si/sau tratarea adecvata a problemelor emotionale si
de sanatate mintald. Cercetarile despre conceptul Man Box, prezentate in
introducere, au subliniat predispozitia tinerilor care impartasesc valorile
masculine patriarhale de a avea comportamente riscante (de la condus cu
vitezd la consumul excesiv de alcool sau de alte substante), precum si
reprimarea emotiilor si refuzul de a cere ajutor, ceea ce creste riscul de
sinucidere. Desi din motive de spatiu chestionarul nostru nu a explorat
suficient aceste corelatii, raspunsurile aratd ca respondentii considera ca un
,barbat adevirat” este puternic si isi rezolva singur problemele. Incurajarea
baietilor sa isi exprime emotiile, sd3 poata sa recunoasca atunci cand sunt
vulnerabili si au nevoie de ajutor poate clar contribui la reducerea riscurilor si
a afectiunilor psiho-emotionale.

De asemenea, interventiile trebuie sa fie adaptate la nevoile locale, acordand
o atentie sporitd zonelor unde normele patriarhale sunt mai rigide si unde
accesul la resurse educationale moderne este limitat. Cercetarea arata ca in
zonele si localitatile mai putin dezvoltate este mai mare prevalenta valorilor
autoritare si care sustin un model masculin patriarhal. Scolile publice si
grupurile civice din aceste localitati ar trebui sustinute prioritar, pentru a
compensa lipsa generala de resurse. Din raspunsurile la interviuri, se constata
ca implicarea civica si comunitara (in asociatii de elevi, ONG-uri din domeniul
drepturilor omului) favorizeazd valorile egalitare si disponibilitatea de a
comunica si de a accepta ideea de terapie. Asadar, consolidarea sau crearea
oportunitatilor de actiune comunitara dincolo de marile orase este foarte
importanta, atat pentru stimularea culturii civice participative, cat si pentru
siguranta psihica si emotionala a tinerilor barbati.
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Nu trebuie ignorata nici importanta lucrului individual, mai ales prin intalniri
directe, in persoana. Sunt necesare programe care sa ofere tinerilor, de toate
genurile, spatii sigure de socializare si cunoastere reciproca, in care sa aiba
loc un schimb activ de idei si opinii. Aceasta directie de actiune poate imbraca
diverse forme, toate axate pe oferirea oportunitatilor in afara mediului online.
Centre comunitare, programe organizate de sport si cultura in educatia
preuniversitara sau inlesnirea accesului la programe de voluntariat si
participare la viata organizatiilor non-guvernamentale sunt toate exemple
coerente in acest sens. Subliniem ca in toate aceste activitati personalul ar
trebui sa aiba notiuni de baza de egalitate de gen, pentru a putea incuraja
comportamente si practici egalitare si incluzive. Altfel, riscam sa ne aflam in
situatia in care, de exemplu, intr-un centru de sport comunitar, personalul sa
reproduca stereotipul ca baietii trebuie sa fie puternici si fetele delicate, sa
descurajeze baietii care ar vrea sa opteze pentru cursuri de dans sau
gimnastica etc.

Nu in ultimul rand, este importanta colaborarea mai stransa intre institutiile
statului, organizatiile societatii civile si platformele digitale pentru a limita
propagarea continutului toxic care alimenteaza misoginismul si extremismul.
Combaterea hartuirii online si a bullying-ului trebuie sa devina o prioritate, nu
doar prin masuri punitive, ci si prin promovarea unor contra-naratiuni care sa
valideze valorile democratice si pluralismul. Prin transformarea spatiului online
dintr-un mediu de radicalizare intr-unul de informare corecta, se poate asigura
o evolutie sanatoasa a identitatii barbatilor tineri, protejand in acelasi timp
coeziunea sociala si drepturile fundamentale ale tuturor cetatenilor.

In concluzie, datele semnaleazd nevoia urgentd de politici publice si
programe educationale centrate pe egalitatea de gen, combaterea hartuirii si
promovarea unor modele alternative de masculinitate, pentru a contracara
influenta retelelor radicale si pentru a promova un model de masculinitate
sanatos si democratic.

98



DESPRE AUTORI

lonela BALUTA este profesoars la Facultatea de Stiinte Politice a Universitétii
din Bucuresti, cu doctorat in sociologie (EHESS Paris, 2005) si abilitare in
stiinte politice (2017). Principalele sale domenii de expertiza cuprind studiile
de gen, reprezentarea politica a femeilor, campaniile anti-gen, violenta de
gen, istoria feminismului, politicile egalitatii de gen, igienismul si constructia
genului in secolul al XIX-lea. Este directoarea Centrului pentru Politicile
Egalitatii de Sanse, fondatoarea si coordonatoarea Masterului profesional
Politicile egalitati de sanse in context romanesc si european. A publicat
numeroase studii in volume reviste de specialitate (Women’s Studies
International Forum, European Journal of Gender and Politics, Problems of
Post-Communism, East European Journal of Society and Politics, Clio.
Femmes, Genre, Histoire, etc). A coordonat si participat la numeroase
proiecte nationale si internationale legate de egalitatea de gen. Este
feminista, se implica in proiecte pentru promovarea egalitati de gen,
colaboreaza cu asociatile feministe pentru cercetarea si constientizarea
inegalitatilor de gen. Organizeaza dezbateri si conferinte pentru studente si
studenti, participa la emisiuni de radio si televiziune, publica articole in presa,
deoarece crede in importanta transmiterii cunoasterii in societate.

Andreea RUSU este Directoare Executiva a Centrului FILIA, una dintre cele
mai vechi organizatii feministe din Roméania. Cu peste 10 ani de experienta in
domeniul drepturilor femeilor, a coordonat proiecte ample de cercetare si
advocacy pentru egalitatea de gen, reprezentarea politica a femeilor si
prevenirea si combaterea violentei de gen. Sub conducerea sa, Centrul FILIA
a crescut semnificativ ca vizibilitate si impact, dezvoltand parteneriate solide
cu institutii publice, organizatii internationale si societatea civila. Andreea a
co-initiat primul grup parlamentar informal pentru drepturile femeilor din
Romania, care reuneste in actuala legislatura 25 de parlamentari si
parlamentare din toate partidele democratice, cu obiectivul integrarii egalitatii
de gen in politicile publice. Co-coordoneaza, de asemenea, o coalitie
diplomatica formata din 21 de ambasade dedicate sustinerii drepturilor
femeilor in Romania. A facut parte din echipa de cercetare a Barometrului de
gen (2018) si a contribuit la implementarea cercetarilor Barometrul violentei
de gen (2022) si Grija pentru democratie. Interesele politice ale femeilor
(2024). A reprezentat Centrul FILIA in peste 100 de conferinte nationale si
internationale dedicate egalitatii de gen.

99



Claudiu TUFIS este conferentiar la Facultatea de Stiinte Politice a Universitatii
din Bucuresti, doctor in stiinte politice (Penn State University, 2007).
Principalele sale domenii de interes includ cultura politica, participarea
politica, studiile electorale, metodologia cercetarii. Publica frecvent in jurnale
de specialitate (Identities, Higher Education, Problems of Post-Communism,
European Political Science Review, Political Analysis) si la edituri din tara si din
strainatate (Routledge, Brill, Springer, Polirom, Institutul European).

Ovidiu VOICU este politolog si activist civic cu o experienta de peste doua
decenii in analiza politicilor publice si promovarea valorilor democratice in
Europa Centrala si de Est. Dupa o cariera de 15 ani in cadrul Open Society
Foundations Romania, unde a coordonat pilonii de cercetare si advocacy,
Ovidiu a preluat in 2016 conducerea Centrului pentru Inovare Publica.
Expertiza sa imbind rigoarea cercetari academice cu pragmatismul
consultantei in analiza riscului politic, evaluarea impactului si monitorizarea
drepturilor omului. Este o prezenta constanta in spatiul public, contribuind la
dezbaterea politicilor de guvernare si integritate.

100



BIBLIOGRAFIE

Badescu, Gabriel, Comsa, Mircea, Gheorghita, Andrei, Stanus, Cristina si
Claudiu Tufis. 2010. Implicarea civica si politica a tinerilor. Constanta: Editura
Dobrogea.

Badescu, Gabriel, Sandu, Daniel, Angi, Daniela si Carmen Greab. 2019. Studiu
despre tineri in Roménia 2018/2019. Bucuresti: Friedrich Ebert Stiftung.
https://collections.fes.de/publikationen/ident/fes/15294

Badescu, Gabriel, Umbres, Radu, Voicu, Malina si Claudiu Tufis. 2024. Youth
Study 2024, Opinii, temeri si aspiratii ale tinerilor intr-o Roméanie a inegalitatilor
sociale. Bucuresti: Friedrich Ebert.
https://collections.fes.de/publikationen/ident/fes/21471

Baluta, lonela. 2024. ”Studille de gen in spatiul academic romanesc: de la
Cenusareasa la Baba Cloanta.” Pp. 15-44 in Daniela Detesan, Georgeta Fodor
si Claudia Septimia Sabau (coord.), Incursiune in istoria femeilor din spatiul
roméanesc (secolele XVI-XXI). Surse, directii si teme de cercetare. Cluj-
Napoca: Editura Mega.

Baluta, lonela si Claudiu Tufis. 2022. Barometrul violentei de gen 2022.
Violenta impotriva femeilor in Romania: reprezentari, perceptii. Cluj Napoca:
Presa Universitara Clujeana si Editura Dota.

Baluta, lonela si Claudiu Tufis. 2024. ,Preaching the ‘traditional family’ in the
Romanian Parliament: the political stakes and meanings of a hegemonic
narrative.” East European Politics and Societies, 38(2): 616-638.
https://doi.org/10.11/7/7/08883254231181069

Baluta, Oana. 2023. ,What is in a name? Alternative gender knowledge and
the retrogressive worlding of radical right digital media.” Feminist Media
Studies, 24(5): 1078-1094. https://doi.org/10.1080/14680777.2023.2274280

Bogaards, Matthijs si Andrea Petd. 2022. ,,Gendering de-democratization:
gender and illiberalism in post-communist Europe.” Politics and Governance,
10(4): 1-5. https://doi.org/10.17645/pag.v10i4.6245.

101


https://collections.fes.de/publikationen/ident/fes/15294
https://collections.fes.de/publikationen/ident/fes/21471
https://doi.org/10.1177/08883254231181069
https://doi.org/10.1080/14680777.2023.2274280
https://doi.org/10.17645/pag.v10i4.6245

Butler, Judith. 2024. Who’s Afraid of Gender? New York: Farrar, Straus and
Giroux.

Cinpoes, Radu si Ov Cristian Norocel. 2020. “Nostalgic Nationalism, Welfare
Chauvinism, and Migration Anxieties in Central and Eastern Europe.” Pp. 51-65
in Ov Cristian Norocel, Anders Hellstrom si Martin Bak Jergensen (coord.)
Nostalgia and Hope: Intersections between Politics of Culture, Welfare, and
Migration in Europe. Cham: Springer.

Connell, Raewynn. 1987. Gender and power: Society, the person and sexual
politics. Stanford: Stanford University Press.

Corréa, Sonia, Paternotte, David si Claire House. 2023. ,Dr Frankenstein's
Hydra: Contours, Meanings and Effects of Anti-Gender Politics.” Pp. 484-493
in Peter Aggleton, Rob Cover, Carmen H. Logie, Christy E. Newman si Richard
Parker (coord.) Routledge Handbook of Sexuality, Gender, Health and Rights.
London: Routledge.

Dolghin, Dana si Florina Neagu. 2022. Hate speech and Euroscepticism in
Romania: National report. Cluj-Napoca: Romanian Peace Institute — PATRIR.

Doyle, Kenny si Connor Hammersley. 2022. Men’s Attitudes Now Final Report.
Men’s Development Network.

Dragolea, Alina. 2022. ,llliberal discourse in Romania: a ‘golden’ new
beginning?” Politics and Governance, 10(4): 84-94.
https://doi.org/10.17645/pag.v10i4.5515

Duminica, F.M. 2025. lliberalism si Masculinitate: O analiza critica a discursului
anti-gen al site-urilor dedicate barbatilor din Romania. Dizertatie master,
Masterul Politicile Egalitatii de Sanse in Context Roménesc si European.
Facultatea de Stiinte Politice, Universitatea din Bucuresti.

Ging, Debbie. 2017. ,,Alphas, Betas, and Incels: Theorizing the Masculinities of
the  Manosphere.” Men and  Masculinities, 22(4): 638-657.
https://doi.org/10.1177/1097184X17/706401

Graff, Agnieszka si Elzbieta Korolczuk. 2021. Anti-gender Politics in the
Populist Moment. London: Routledge.

102


https://doi.org/10.17645/pag.v10i4.5515
https://doi.org/10.1177/1097184X17706401

Griinberg, Laura. (coord.). 2019. Barometrul de gen. Roménia 2018. Bucuresti:
Hecate. https://centrulfilia.ro/new/wp-content/uploads/2021/01/Barometru-
de-gen-2018.-Centrul-FILIA.pdf

Heilman, Brian, Barker, Gary si Alexander Harrison. 201/. The Man Box: A
Study on Being a Young Man in the US, UK, and Mexico. Washington, DC and
London: Equimundo and Unilever.

IPSOS. 2024. Emerging tensions? How younger generations are dividing on
masculinity and gender equality. London: Policy Institute at King’s.
https://doi.org/10.18742/pub01-167

IPSOS. 2026. International Women’s Day.

Korolczuk, Elzbieta si Agnieszka Graff. 2018. ,Gender as “Ebola from
Brussels”: The Anticolonial Frame and the Rise of Illiberal Populism.” Signs:
Journal of Women in Culture and Society, 43(4). 797-821.
https://doi.org/10.1086/696691

Kuhar, Roman si David Paternotte (coord.). 2017. Anti-gender Campaigns in
Europe: Mobilizations against Equality. Lanham: Rowman & Littlefield.

Losche, Max-Anton. 2024. ,When no one is watching: Ideology, influence, and
networks of ultras and hooligans in Romania - Notes of investigation.”
Holocaust. Studii si cercetari, 16(17): 119-144.

Marwick, Alice si Robyn Caplan. 2018. ,Drinking Male Tears: Language, the
Manosphere, and Networked Harassment.” Feminist Media Studies, 18(4):
543-559. https://doi.org/10.1080/14680777.2018.1450568

Marincea, Adina. 2025. ,Romania’s 2024 election crisis: Neo-Legionarism’s
revival of the “Judeo-Bolshevism” myth and the jouissance of punishment.”
Journal of Contemporary Central and Eastern Europe, 33(1): 201-209.
https://doi.org/10.1080/25739638.2025.2482396

Marginean, loan (coord.). 1996. Tineretul deceniului unu: Provocarile anilor *90.
Bucuresti: Expert.

103


https://centrulfilia.ro/new/wp-content/uploads/2021/01/Barometru-de-gen-2018.-Centrul-FILIA.pdf
https://centrulfilia.ro/new/wp-content/uploads/2021/01/Barometru-de-gen-2018.-Centrul-FILIA.pdf
https://doi.org/10.18742/pub01-167
https://doi.org/10.1086/696691
https://doi.org/10.1080/14680777.2018.1450568
https://doi.org/10.1080/25739638.2025.2482396

Mihai, Tudorina, Shehu, Xhenis si Andreea Stancea. 2025. Tinerii din Romania:
Diferente de gen, patrticipare politica si sustinerea valorilor democratice.
Bucuresti: Friedrich Ebert Stiftung.
https://collections.fes.de/publikationen/ident/fes/22005

Norocel, Ov Cristian. 2015. ,,The Panoptic Performance of Masculinity for the
Romanian Ethno-Nationalist Project: Disciplinary Intersections in Populist
Radical Right Print Media.” DiGeSt. Journal of Diversity and Gender Studies,
2(1-2): 143-156. https://doi.org/10.11116/jdivegendstud.2.1-2.0143

Norocel, Ov Cristian si lonela Baluta. 2021. ,,Retrogressive mobilization in the
2018 “Referendum for Family” in Romania.” Problems of Post-Communism,
70(2):153-162. https://doi.org/10.1080/10758216.2021.1987270

Soare, Sorina si Claudiu Tufis. 2021. ,No populism’s land? Religion and gender
in Romanian politics.” |dentities, 30(1): 112-130.
https://doi.org/10.1080/1070289X.2021.1953784

The Men’s Project si Michael Flood. 2018. The Man Box: A Study on Being a
Young Man in Australia. Jesuit Social Services: Melbourne.

*** 2024. Evolving Manhood. Attitudes, Influence, and Well-being Among Irish
Men. Core Research Si Women’s Aid.
https://www.womensaid.ie/app/uploads/2024/11/Evolving-Manhood-Core-
Research-and-Womens-Aid.pdf

104


https://collections.fes.de/publikationen/ident/fes/22005
https://doi.org/10.11116/jdivegendstud.2.1-2.0143
https://doi.org/10.1080/10758216.2021.1987270
https://doi.org/10.1080/1070289X.2021.1953784
https://www.womensaid.ie/app/uploads/2024/11/Evolving-Manhood-Core-Research-and-Womens-Aid.pdf
https://www.womensaid.ie/app/uploads/2024/11/Evolving-Manhood-Core-Research-and-Womens-Aid.pdf

Cercetarea noastrd aratd ca barbatii tineri tind sd creadd ca
situatia actuald este echitabilad sau chiar ca femeile beneficiaza de
prea multd atentie, in detrimentul lor. Interviurile permit
identificarea unor explicatii mai nuantate. Extinderea discursurilor
masculiniste din online, precum si cresterea partidelor, asociatiilor
si grupurilor de extrema dreaptad contribuie la aceastd dinamica,

dar este nevoie de mai multe cercetari pentru a o intelege.

Ovidiu Voicu

Mai multe informatii:

https://centrulfilia.ro/
https://inovarepublica.ro/
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	Sexualitate și bullying
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